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Castella

L'objectiu d'aquesta assignatura és que I'estudiant aprengui com dissenyar l'estratégia de comunicacio a través d'accions de marqueting. La gestio
d'estrateégies Push i Pull, i les eines per dur a terme estratégies de publicitat i promocié de productes i marques.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

e CB2. Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i posseeixin les competéncies que
solen demostrar-se per mitja de I'elaboraci6 i defensa d'arguments i la resoluci6 de problemes dins la seva area d'estudi.

e CB4. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat.

e CE1. Reconéixer I'entorn en queé opera l'organitzacio, el funcionament de I'empresa i les seves arees funcionals i els instruments d'analisi.
e CE2. Aplicar els principis de marqueting i investigacié de mercats

e CE4. Analitzar i avaluar les estrategies de desenvolupament, llancament i posicionament de nous productes, aixi com prendre decisions en relacié
amb la variable del producte, preu, distribucié i comunicacié.

e CES3. Identificar les eines qualitatives i quantitatives d'analisi i diagnostic per a la investigacié de mercats.
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CGL1. Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

e CG2. Ser capag¢ d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant el canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

e CG3. Integrar els valors de la justicia social, la igualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les persones
amb discapacitat, de manera que els estudis de Marqueting i Comunitats Digitals contribueixin a formar ciutadans i ciutadanes per una societat justa,
democratica i basada en la cultura del dialeg i de la pau.

CT1. Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengues oficials a Catalunya.

e CT4. Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a l'activitat académica i professional ordinaria.

No definides

TEMA 1. ESTRATEGIA DE COMUNICACIO INTEGRADA

TEMA 2. ESTRATEGIA CREATIVA | CONCEPTUALITZACIO DEL MISSATGE
TEMA 3. DISSENY DE LA CAMPANYA

TEMA 4. ESTRATEGIA DE MITJANS | PRODUCCIO DE CONTINGUTS

TEMA 5. PRESENTACIO | AVALUACIO DE RESULTATS

05 - Igualtat de genere

08 - Treball digne i creixement economic
¢ 10 - Reduccié de les desigualtats
e 04 - Educaci6 de qualitat

¢ 09 - Industria, Innovacid i Infraestructures

SE1. Participacio a les activitats plantejades dins I'aula (15%)

e Seminari 1. 5%
e Seminari 2. 5%
e Seminari 3. 5%

SE2. Projecte final en grup amb lliuraments parcials (50%)
SE4. Examen final (35%)

EXAMEN: S'ha de realitzar I'examen final per comptabilitzar la resta de I'avaluacio i obtenir una nota major o igual a 5/10 per aprovar I'Assignatura. Per a
aquells que hagin suspés I'examen final, tindran l'opcié de fer un examen recuperacié durant I'Gltima setmana del trimestre. La nota acumulada en I'avaluacié
continua, es guardara i sera comptabilitzada també per a I'examen de recuperaci6.

L'assisténcia és obligatoria.

Qualsevol forma de frau academic sera sancionada d'acord amb la normativa d’avaluacié del centre. En cas que es detectin indicis de frau, inclos I'Gs indegut
d’eines d'intel-ligéncia artificial generativa, el professorat de I'assignatura podra convocar I'estudiant a una entrevista individual amb I'objectiu de verificar-ne
l'autoria.

« Alvarez, Roberto (2011). "Neuromarketing". Ed. Pearson Educacién

e Bravo, Carlos (2013). "Marketing de guerrilla para emprendedores valientes". Ed. Esfera Libros

Diaz, A. (2020). Comunicacion intercultural. Herramientas para una publicidad inclusiva. Editorial Octaedro.



Lamarre, Guillaume (2019). "Storytelling como estrategia de comunicacién. Herramientas narrativas para comunicadores, creativos y
emprendedores"”. Ed. GG

e Macia Domené, Fernando (2018). "Estrategias de marketing digital (social media)". Ed. Anaya Multimedia

e Zunzunegui, S. (2022). Publicidad y género. Representaciones, discursos y estereotipos. Editorial UOC



