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e Catala
e Castella

Alguns materials poden estar en catald, castella i angles.

Analisi dels principals canals de publicitat de pagament en xarxes socials i cercadors. Analisi i elaboracié de campanyes SEM i Display. Fonaments i evolucié
de les principals opcions de publicitat en les diferents plataformes socials.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

e CB2. Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i posseeixin les competéncies que
solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins la seva area d'estudi.

e CBA4. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat.

e CEB6. Sintetitzar i avaluar les estrategies de marqueting per a la internacionalitzacié de I'activitat empresarial.
e CE9. Aplicar les eines tecnologiques per a l'aprofitament dels recursos del negoci a través del Marqueting.

e CE13. Identificar les eines basiques de I'e-Marqueting.

e CE14. Aplicar els coneixements adquirits a la gestié de comunitats digitals.

e CE15. Reunir i interpretar dades significatives per a emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'ambit empresarial i ser capag
d'elaborar un document que permeti transmetre informacié o una proposta empresarial innovadora.
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e CGL. Ser capagc de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

e CT1. Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengiies oficials a Catalunya.

e CT4. Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a I'activitat académica i professional ordinaria.

No definides

Marqueting en linia i marqueting tradicional: un nou paradigma.

Fonaments dels cercadors Tema 1. Introduccié al marqueting en cercadors
i dels motors de resposta amb intel-ligéncia artificial: qué sén i com funcionen
Que és el SEM i en quines plataformes es pot aplicar?

Diferéncies i complementarietat entre SEO, AEO, GEO, SEM i PPC.
Metriques i KPI basics: impressions, clics, CTR, conversions, CPA i ROAS.

Tema 2. Marqueting en cercadors amb Google Ads

¢ Primers passos: introduccié a Google Ads i a la seva interficie.

Estructura i disseny de campanyes segons els objectius publicitaris.

Principals tipus de campanya: cerca, display, video, Shopping i Performance Max.
Paraules clau, segmentacio, pressupostos i estratégies de licitacio.

Creaci6 d’anuncis i adaptacié dels missatges als diferents formats.

El paper de la pagina d'aterratge o landing page.

Seguiment de conversions, mesurament de resultats i integracié amb Google Analytics 4.
Optimitzacio basica de campanyes.

Tema 3. Publicitat i comerg en xarxes socials

¢ Introducci6 al social ads: caracteristiques, objectius i principals formats publicitaris.
Diferéncies i complementarietat entre contingut organic i publicitat de pagament.
Capacitat de segmentacié de publics a través de les xarxes socials.

Disseny basic de campanyes: objectius, audiéncies, pressupost, ubicacions i creativitats.
Meta Ads: publicitat a Facebook i Instagram.

TikTok Ads: formats publicitaris, segmentaci6 i creacié de campanyes.

TikTok Shop i introducci6 al comerg social (social commerce).

Altres plataformes publicitaries: YouTube, LinkedIn i Pinterest.

Metriques basiques, mesurament de resultats i optimitzacié de campanyes.

e 08 - Treball digne i creixement economic

* 04 - Educaci6 de qualitat

L'assignatura combina diferents activitats i sistemes d'avaluacio, amb I'objectiu d'obtenir una avaluacié individual i de treball en grup.

* 60% Avaluaci6 individual: 40% examen final + 20% seminaris
* 40% Avaluacié grupal: 40% treballs en grup.

Qualsevol forma de frau academic sera sancionada d'acord amb la normativa d’avaluacié del centre. En cas que es detectin indicis de frau, inclos I's indegut
d’eines d'intel-ligéncia artificial generativa, el professorat de I'assignatura podra convocar I'estudiant a una entrevista individual amb I'objectiu de verificar-ne
I'autoria.

Altres especificacions:

e Per a superar l'assignatura, és obligatori dur a terme totes les activitats de seminari i cal aprovar amb una nota igual o superior a cinc I'examen final
de validaci6 dels continguts fonamentals de I'assignatura.

¢ Per a superar l'assignatura cal obtenir una nota mitjana igual o superior a 5 al global de I'assignatura.

¢ Hi ha un examen de recuperaci6 en cas de suspendre I'examen final. L'estudiant que no s'hagi presentat a la primera convocatoria d’examen no pot
presentar-se a la recuperacio.



¢ No es poden recuperar les notes de les tasques d’avaluacié continua, és a dir, només es pot recuperar I'examen final.

¢ Larecuperacié de I'examen no serveix per apujar nota, només s'hi podran presentar aquells que els hagi quedat I'assignatura suspesa en la
convocatoria ordinaria..

* Es necessari que les alumnes realitzin les diferents campanyes que es demanen a l'assignatura.

e Cada grup de treball sera responsable de la gesti6 global de totes les parts d'aquestes campanyes incloent creacid, disseny, optimitzacio i
gesti6 del pressupost.

¢ El treball en grup NO és recuperable; ja que les diferents i independents campanyes permetran veure a l'alumna si I'esta realitzant correctament o
no.

Activitats/Treballs:

- Els casos (individuals i grupals) es lliuraran via Moodle amb dead-line (revisar cada hora limit al propi Moodle). La data de cada tasca esta marcada al
Cronograma i es comentaran a la primera classe de I'assignatura. Si hi hagués alguna confusié entre les dates d'entrega a cronograma i Moodle, la que
preval sempre és la de Moodle.

- No s'acceptaran lliuraments via correu electronic o altre mitja que no sigui la tasca de Moodle.

- Les tasques lliurades més enlla de la data final i fins a 24h després tindran 1 punt de penalitzaci6 a la nota. Més enlla de 24 hores no s'acceptara cap tasca,
i comporta un zero a la tasca sota qualsevol suposit.

- En cas d'alumnes repetidores: La nota d'un treball es manté només si aquesta és superior a 7 sobre 10, i només en una convocatoria. Si aquests requisits
no es compleixen, I'alumna ha de fer el treball en grup com la resta d'alumnes.

Sota cap precepte es pot fer un treball de manera individual o fer una millora de lliuraments anteriors (el treball s'avaluara des de zero com qualsevol altre
treball).

- Els treballs grupals no es poden fer de manera individual sota cap cas.
e Examens:

- Els examens sén presencials i sota cap suposit es poden fer en linia.
¢ Miscel-lania:

- Qualsevol condicié que comporti el suspens de I'assignatura, és de forma directa i sense possibilitat de recuperacio.
Aquests suposits estan indicats directament en les materies relacionades (treball grupal, normes de conducta, etc.)

Qualsevol forma de frau académic sera sancionada d'acord amb la normativa d'avaluacié del centre. En cas que es detectin indicis de frau, inclos I'Gs indegut
d’eines d'intel-ligéncia artificial generativa, el professorat de I'assignatura podra convocar I'estudiant a una entrevista individual amb I'objectiu de verificar-ne
I'autoria.

e PPC Cast (Podcast): https://ppccast.com/
¢ The Cluetrain Manifesto, David Weinberger y Christopher Locke. Ed Deusto

e The New Rules of Marketing and PR, David Meerman Scott. Ed Wiley 4th Edition

¢ Advanced Google Adwords, Brad Geddes. Ed Sybex 3rd Edition

* Google Academy Certification (2024) https://skillshop.docebosaas.com/learn

e Google Adwords, Enrique del Valle. Altaria Editorial
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