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Format: Assignatura semipresencial

Llengua vehicular: L'idioma oficial de I'assignatura és el catala. No obstant aix0, les ponéncies, els recursos didactics i els materials d'estudi recomanats
durant el curs poden estar editats en qualsevol de les llengiies seglients: catala, castella o anglés.

Introduccié a la Gesti6 Esportiva és una assignatura essencial per als estudiants que desitgen comprendre els fonaments de I'administraci6 i direccié en el
context esportiu. Aquesta assignatura combina teoria i practica per proporcionar una visié integral del sector. A través de 4 ECTS distribuits al llarg d'un
trimestre, els estudiants exploraran de manera semipresencial aspectes clau com la planificacio estrategica, la gesti6 d'esdeveniments, el marqueting
esportiu o el patrocini, entre d'altres.

Les classes compten amb ponéncies i recursos didactics en catala, castella i anglés, facilitant I'accés a una amplia gamma de continguts i perspectives
internacionals. L'objectiu principal del curs és capacitar els estudiants en les habilitats necessaries per gestionar entitats i projectes esportius,
desenvolupant tant els seus coneixements tedrics com les seves competéncies practiques.

A més de les sessions tedriques, l'assignatura inclou tallers practics, estudis de cas i la participacié en projectes col-laboratius, fomentant aixi el treball
en equip i el pensament critic. Els estudiants també aprendran sobre les tendéncies actuals en la gestié esportiva i com aquestes influeixen en el sector a
nivell global.

Per a cursar aquesta assignatura, es recomana tenir un interés previ en el mén esportiu i un nivell basic de competencies digitals. Aquest curs prepara als
estudiants per afrontar els reptes de la gestié esportiva amb una base solida i una visié innovadora.

e B1_Que els estudiants hagin demostrat tenir i comprendre coneixements en una area d'estudi que parteixi de la base de I'educacié secundaria
general, i es sol trobar a un nivell que, si bé té suport en llibres de texte avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements
procedents de la vanguardia del seu camp d'estudi
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e E2_Definir la politica de I'empresa en entorns internacionals i impregnar una dimensié global i internacional als negocis empresarials

e G1_Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant enfront opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements

e T1_Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dies llengues oficials a Catalunya

e T3_Mostrar habilitats emprenedores de lideratge i direccid, que reforcin la confianga personal i redueixin la por al risc

e T5_Desenvolupar tasques aplicant, amb flexibilitat i creativitat, els coneixements adquirits i adaptant-los a contextes i situacions noves

No definides

Tema 1: Introduccié a I'ecosistema de la gesti6 esportiva.

Tema 2: Governancga responsable i sostenibilitat en les entitats esportives.
Tema 3: Disseny i elements clau de I'estratégia esportiva.

Tema 4: Lideratge i gesti6 d'equips interdisciplinaris.

Tema 5: Fonaments del marqueting esportiu.

Tema 6: Estrategia i activacié de patrocinis esportius.

Tema 7: Estratégia digital: generacio de continguts i xarxes socials.

Tema 8: El poder de l'audiovisual en I'esport actual.

Tema 9: Planificaci6 i organitzaci6 d'esdeveniments esportius.

e 05 - Igualtat de génere
e 09 - Industria, Innovacid i Infraestructures

e 11 - Ciutats i comunitats sostenibles

Sistema d'Avaluacio
Aquesta assignatura combina la realitzacié de proves d'avaluacié amb activitats de caire continu, de caracter tant individual com grupal.
Ponderacié de la nota final:

Avaluacié Continua (AC): 60%
L]
Examen Final (EX): 40%
Requisits per a superar l'assignatura:

1.
Lliurament obligatori: Presentar totes les activitats i tasques proposades al llarg del curs.



Nota minima de I'examen: Aprovar I'examen final de validacié de continguts fonamentals.

3.
Nota mitjana: Obtenir una qualificaci6 final ponderada igual o superior a 5.

Condicions de recuperacio:

L]
En cas de suspendre I'examen final, I'estudiant té dret a una prova de recuperacié.

L]
No es pot presentar a la recuperaci6 I'estudiant que no hagi assistit a la convocatoria ordinaria de I'examen.

L]
L'avaluacioé continua (AC) no és recuperable; per tant, només es pot recuperar la nota corresponent a I'examen final.

L]
La prova de recuperaci6 s'excuta exclusivament per a aprovar l'assignatura i en cap cas servira per a apujar nota.

Integritat academica:

Qualsevol forma de frau académic sera sancionada d’acord amb la normativa d’avaluacié del centre. En cas que es detectin indicis de frau —inclos I'ls
indegut d’eines d'intel-ligéncia artificial generativa—, el professorat es reserva el dret de convocar I'estudiant a una entrevista individual per a verificar-ne
I'autoria.
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