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Castella

El temari de I'assignatura pretén donar a coneixer I'estructura de les campanyes de publicitat digitals, els elements practics per a posar en marxa i gestionar
campanyes de Marqueting Digital en Xarxes Socials (Facebook i Instagram) aixi com les estratégies i els elements d'analisis i KPIs que permetra mesurar
I'efectivitat d'aquestes.

La realitzacio de les activitats permetra:

e Posar en practica els coneixements adquirits durant el procés d'aprenentatge.
¢ Analitzar casos reals de campanyes de publicitat realitzades a través de Facebook & Instagram.
¢ Utilitzar diferents recursos per a la creaci6 i optimitzacié de campanyes de publicitat a través de xarxes socials.

e B1_Que els estudiants hagin demostrat tenir i comprendre coneixements en una area d'estudi que parteixi de la base de I'educacié secundaria
general, i es sol trobar a un nivell que, si bé té suport en llibres de texte avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements
procedents de la vanguardia del seu camp d'estudi

* B2_Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocaci6 d'una forma professional i tinguin les competéncies que cal
demostrar per mitja de I'elaboraci6 i defensa d'arguments i la resoluci6 de problemes dins de la seva area d'estudi

¢ B3_Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la seva area d'estudi), per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes rellevants de caire social, cientific o etic

e B4_Que els estudiants puguin transmetre informaci6, idees,problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat

¢ B5_Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt grau
d'autonomia
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E1_lInterpretar conceptes economics basics i el reaonament economic, aixi com el funcionament microeconomic i macroeconomic

E2_Definir la politica de I'empresa en entorns internacionals i impregnar una dimensié global i internacional als negocis empresarials

E3_Analitzar i valorar la informacio dels estats comptables, aplicant criteris legals o definits per I'empresa, avaluar el rendiment econdmic i elaborar
informes financers que serveixin per a la presa de decisions

E4_Avaluar i definir les politiques de personal d'una empresa o organitzacié empresarial, seleccionar equips de treball, definir perfils i establir
necessitats de personal

E5_Analitzar contextes empresarials, identificar mercats i clients i establir estratégies de margueting mitjancant la utilitzacié de técniques avancades
i innovadores.

E6_Interpretar normativa legal i d'organitzaci6 institucional i gestionar informacié d'ambit empresarial.

E7_Elaborar projectes i propostes d'empreses innovadores establint principis de responsabilitat social en la gestio i integrant la prespectiva de
génere com a indicadors de qualitat i innovacio.

E8_Organitzar les operacions productives de I'empresa

E9_Ultilitzar les eines matematiques i eines avangades d'estadistica per a la presa de decisions i pel contrast d'hipotesis economiques varies

E10_Reconeixer i comprendre els mecanismes d'innovacio i emprenedoria i desenvolupar iniciativa emprenedora a través de models teorics que
s'ajustin a una idea de negoci.

E11_Analitzar i valorar adequadament I'entorn cientifico-tecnologic i economic, tant per buscar oportunitats innovadores com per establir els
processos necessaris per adaptar I'organitzacio a aquest entorn.

E12_Generar habilitats estrategiques contemplant I'entorn operatiu com a un projecte i establint pautes a llarg plag i a gran escala

E13_Crear connexions entre persones, col.laboradors i empreses, posant en contacte a gent que en circumstancies normals no coincidirien.

E14_ldentificar els sectors emergents i les estratégies d'innovacié empresarial aplicades en aquests sectors i comparar-les entre elles.

E15_Reunir i interpretar dades significatives per emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes rellevants en I'ambit empresarial i ser capag
d'elaborar un document que permeti transmetre informacié o una proposta empresarial innovadora.

E16_Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en almenys una tercera llengua estrangera

G1_Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant enfront opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements

G2_Ser capag d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant del canvi i estar disposats a reavaluar els vells models mentals que limiten el
pensament

G3_lIntegrar els valors de justicia social, digualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les persones amb
discapacitat, de manera que els estudis d'Administracié d'Empreses i Gestié de la Innovaci6 controbueixin a formar ciutadans i ciutadanes per a una
societat justa, democratica i que es basa en la cultura del dialeg i de la pau



e T1_Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dies llengues oficials a Catalunya
e T2_Mostrar disposicié per coneixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar l'intercanvi internacional

e T3_Mostrar habilitats emprenedores de lideratge i direccid, que reforcin la confianga personal i redueixin la por al risc

e T4_Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a I'activitat academica i professional ordinaria

e T5_Desenvolupar tasques aplicant, amb flexibilitat i creativitat, els coneixements adquirits i adaptant-los a contextes i situacions noves

No definides

1. Publicitat en linia. Conceptes claus.
2. Branding . Proposit de Marca
3. Campanyes publicitaries. Tipus.
4. Dades, Target, Publico objectiu. Generacié d'audiéncies.
5. Introducci6 al Business Manager de Facebook i Instagram Ads. Creacié d'un compte d'anuncis.
6. Elfunnel de conversié. Plantejament estratégic i definici6 inicial.
7. Objectius i tipus de campanyes disponibles.
8. La segmentaci6 de les teves campanyes: un element clau.
9. Generaci6 d'audiéncies i publics personalitzats.
10. Eines irecursos per a la realitzacié de campanyes de publicitat i tracking. El Pixel de Facebook, API & altres recursos.
11. Analisi d'exemples reals i resultats. KPls.
12. Informes i analisis de resultats de les teves campanyes. Millora dels resultats.

e 12 - Consum i producci6 responsables
e 08 - Treball digne i creixement economic

e 04 - Educacio6 de qualitat

L'assignatura s'impartira de forma presencial 2 dies a la setmana i es plantejaran activitats practiques a desenvolupar de manera autonoma dins de l'aula.

1. Sessions teoriques que serviran per a establir els conceptes claus sobre la generacié de campanyes de publicitat a través de mitjans digitals i els
recursos disponibles.

2. Sessions practiques: Treball en grup

3. Treball individual

L'avaluaci6 de I'assignatura incloura el lliurament de les segiients activitats practiques:

1. Optimitzacié del Business Manager i creacié d'un compte d'anuncis. (5%)

2. Analisi de dades previes (Customer Journey - Target) per a determinar una estratégia adaptada a I'area de negoci a treballar: moda, esports,
entreteniment, alimentacié, cura personal, etc. (5%)

3. Plantejament estratégic d'una campanya de publicitat en xarxes socials basada en un funnel de conversié. (5%)

4. Creaci6 d'una proposta de campanya d'anuncis optimitzada (Creative Hub) segons els canals de distribucio: stories, feed, news, marketplace, etc.
(10%)

5. Analisi de cas practic. (5%)

6. Projecte final: Customer Journey, Target, Briefing de Campanya i Anuncis (30%)

7. Exam: 40%

Sera obligatori per aprovar I'assignatura realitzar totes les 5 activitats inicials prévies al projecte final plantejades durant el curs.

Per aprovar I'assignatura és necessari: Que la mitjana final de les notes sigui igual o superior a 5 punts. Un alumne que no s'hagi presentat a la primera
convocatoria NO pot presentar-se a la recuperacio.
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