2025-07-14 12:36:22

Centres universitaris adscrits a la

Universitat
upf Pompeu Fabra
Barcelona

380003 - ESTRUCTURA DEL MERCAT TURISTIC

e Curs academic 2025/26
Departament: Empresa
Tipus d'assignatura: Obligatoria
Curs: Primer
Trimestre: Primer
Nombre de credits: 6
Professorat:
o alvar Saez Puig <asaezp@tecnocampus.cat>

e Catala
Alguns documents poden estar en castella.
Alguns documents poden estar en angles.

Alguns documents poden estar en catala.

Es tracta d'una introduccié al turisme, és un aterratge del alumne al mon del turisme, on es tracten questions tan diverses com les seves vessants
economiques, socials, culturals i mediambientals. Quines son les necessitats dels turistes i com s'articula I'oferta i la demanda turistica i les politiques
turistiques per aconseguir la satisfaccié del turista. i analitzar cap a on va el sector del turisme.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

e CBL1. Que els estudiants hagin demostrat posseir i comprendre coneixements en una area d'estudi que parteix de la base de I'educacié secundaria
general, i se sol trobar a un nivell que, si bé es recolza en llibres de text avancgats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements
procedents de l'avantguarda del seu camp d'estudi.

e CB2. Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i posseeixin les competéncies que
solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi.

e CEL1. Interpretar els principis del turisme pel que fa a la seva dimensié espacial, social, cultural, politica, laboral i economica i identificar les tipologies
d'espais i destinacions turistiques i els principals agents turistics que operen en ells, tant publics com privats.
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CE17. Reconeixer detalls del funcionament de les destinacions, estructures turistiques i els seus sectors empresarials a nivell mundial.

CEZ2. Analitzar els impactes que genera el turisme en els seus aspectes economics, socials i mediambientals i aportar solucions innovadores.

CG2. Ser capag de generar idees i solucionar problemes, tant de manera individual com col-lectiva.

e CG3. Ser capag d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant del canvi i estar disposats a reevaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

CG4. Ser capag d'integrar els valors de la justicia social, la igualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les
persones amb discapacitat, de manera que els estudis de Turisme i Gestié de I'Oci contribueixin a formar ciutadans i ciutadanes per a una societat
justa, democratica i basada en la cultura del dialeg i de la pau.

CT1. Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengues oficials a Catalunya.
e CT2. Mostrar disposicié per a coneixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar l'intercanvi internacional.

¢ CT3. Formular raonaments critics i ben argumentats, emprant per a aixo terminologia precisa, recursos especialitzats i documentacié que avali
aquests arguments.

e CT5. Dominar les principals aplicacions de les eines informatiques i les noves tecnologies per a I'activitat academica ordinaria.

e CT6. Desenvolupar tasques de manera autonoma amb una correcta organitzacié i temporalitzaci6 del treball academic.

CT7. Desenvolupar la capacitat d'avaluar les desigualtats per rad de sexe i génere per dissenyar sol-lucions.

No definides

1.- Introducci6 al mercat turistic: Conceptes basics, definicions clau, elements basics, classificacions, efectes del turisme, capacitat de carrega i el turista.

2. Estructura del mercat turistic i politica turistica . Oferta i demanda turistica, tendéncies turistiques i producte turistic, tipologies de turisme, turisme
tematic, aixi com la politica turistica al estat espanyol i les CCAA, en especial Catalunya.

3.- Economia del turisme: Efectes economics del turisme, La OMT amb les dades turistiques i els seus.
4.- Serveis turistics : Els principals serveis turistics , allotjiaments, serveis de restauracio, transports turistics , Agencies de viatges i TTOO.

5.- Geografia del turisme : Principals arees d"atraccié turistica mundial, principals nuclis turistics , tipus de turisme i estratégies geografiques i altres tipus de
turisme.

e 16 - Pau, justicia i institucions solides

e 05 - Igualtat de genere

08 - Treball digne i creixement econdomic
¢ 10 - Reducci6 de les desigualtats

¢ 04 - Educaci6 de qualitat

e 09 - Industria, Innovacié i Infraestructures

e 11 - Ciutats i comunitats sostenibles

Seminaris: 20% de la nota. No s6n recuperables.
Treball individual: 20% de la nota. No sén recuperables.
Participacio a classe: 10% de la nota. Es valorara assisténcia i participacio a classe.

Prova final: 50% de la nota. Prova escrita teorico-practica.



Per aprovar I'assignatura s’ha d’obtenir una nota mitja igual o superior a 5. En cas de suspens solament es podra recuperar la prova final.

Per accedir a la recuperacié es necessari haver-se presentat a la prova final.
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