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Catala

e Catala.

Alguns materials poden estar en anglées o castella.

El principal objectiu d'aquesta optativa és que els i les alumnes coneguin les eines de marqueting professional, aixi com el seu funcionament a través de I'is
de les eines a l'aula.

L'optativa esta pensada per ser eminentment practica, perdo sempre raonant el per qué utilitzem una eina o una altra.
Gracies a les eines de Marqueting podem dissenyar, gestionar i optimitzar I'estratégia de marqueting d'un negoci. Amb elles podem:

o Multiplicar la productivitat d'una empresa.
¢ Accedir a dades i métriques critiques en temps real (la qual cosa no és possible en la publicitat tradicional).
¢ Millorar els resultats de I'estratégia digital gracies a la utilitzacié de les diferents eines de marqueting digital.

e CB2. Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements al seu treball o vocaci6 d'una forma professional i posseeixin les competéncies que
solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins la seva area d'estudi.

e CB3. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins la seva area d'estudi) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'indole social, cientifica o ética.

e CE1. Reconéixer I'entorn en qué opera l'organitzacio, el funcionament de I'empresa i les seves arees funcionals i els instruments d'analisi.
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CE4. Analitzar i avaluar les estrategies de desenvolupament, llangament i posicionament de nous productes, aixi com prendre decisions en relacié
amb la variable del producte, preu, distribucié i comunicacio.

e CEB6. Sintetitzar i avaluar les estrategies de marqueting per a la internacionalitzacié de I'activitat empresarial.

e CE9. Aplicar les eines tecnologiques per a l'aprofitament dels recursos del negoci a través del Marqueting.

e CG2. Ser capag¢ d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant el canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

e CT4. Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a l'activitat académica i professional ordinaria.

No definides

Tema 1: Eines WEB, SEO i SEM
Tema 2: Eines d'Analitica Web

Tema 3: Eines de Xarxes Socials
Tema 4: Eines d'analisis i competencia

Tema 5: Eines d'Inboud Marqueting

e 05 - Igualtat de génere

e 04 - Educaci6 de qualitat

SE.7 Examen final (tedric-practic): 40%

Tema 1: Eines WEB, SEO i SEM

SE 1. Practica Auditoria SEO i SEM. 10%

SE 2. Practica Domini, Hosting i Landing. 10%
Tema 2: Eines d'Analitica Web

SE 3. Instal.lacié Google Analytics, Google Tag Manager, Google Search Console i programaci6 de l'informe Looker Studio. 10%
Tema 3: Eines de Xarxes Socials

SEA4. Practica Auditoria i Pla de Xarxes Socials. 10%
Tema 4: Eines d'analisis i competencia

SE5. Examen parcial tipus test. 10%

Tema 5: Eines d'Inboud Marqueting

SE6. Practica Inboud Marqueting: 10%

Es necessari que les alumnes realitzin les diferents practiques que es demanen a l'assignatura. Cada parella de treball sera responsable de la gestié global
de totes les parts de l'assignatura. L'assignatura s'aprova si la mitjana global és igual o superior a 5, independentment que alguna de les parts hagi quedat
suspesa.

Examens:

- Els examens sén presencials



- L'examen de recuperacié només recupera la nota de I'examen de primera convocatoria.
- Una alumne que no s'hagi presentat a la primera convocatoria NO es pot presentar a la recuperacio.
Miscel-lania:

- Qualsevol condicié que comporti el suspens de I'assignatura, és de forma directa i sense possibilitat de recuperacié. Aquests suposits estan indicats
directament en les mateéries relacionades (treball grupal, normes de conducta etc.)

¢ Sanagustin Fernandez, Eva. Plan de contenidos para medios sociales. Barcelona: Editorial UOC, septiembre 2017.

¢ Macia Domene, Fernando. SEO avanzado : casi todo lo que sé sobre posicionamiento web. Madrid : Anaya Multimedia, 2019

¢ Rojas, Pedro (Rojas Aguado). Community management en una semana. Barcelona: Gestiéon 2000, cop. 2011



