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¢ Castella

Aquest curs se centra en els reptes i oportunitats de comercialitzar productes i serveis nous i existents al mercat global. Aplica conceptes clau de margueting
en el context empresarial internacional. Introdueix els estudiants a les eines i técniques de marqueting estratégic i operatiu a nivell internacional per prendre
decisions i exercir influéncia en els mercats internacionals.

El curs aconsegueix els seus objectius a través de conferencies, analisi i discussio de casos de negocis reals que il-lustren problemes reals de marqueting
global i mitjiancant I'estudi de I'estratégia de marqueting internacional d'una empresa. Presta especial atencié a les variacions del marqueting del pais d'origen
i destaca les estrategies utilitzades pels venedors internacionals. Especificament, el curs analitza I'impacte de les diferéncies culturals, economiques,
tecnologiques, politiques i legals en el procés de marqueting internacional.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

e CBA4. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat.

e CES. Reconeixer les particularitats de I'activitat de marqueting en sectors d'activitat amb caracteristiques especifiques.
o CES6. Sintetitzar i avaluar les estratégies de marqueting per a la internacionalitzaci6 de I'activitat empresarial.

e CEL11. Aplicar els coneixements per emprendre projectes de negocis que permetin la creacié de noves empreses o la millora de les ja existents,
aplicant idees innovadores i creatives.

e CE12. Aplicar la llengua anglesa en diferents entorns culturals de negociacié empresarial.
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e CGL. Ser capagc de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

e CG2. Ser capag¢ d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant el canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

e CT1. Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengtes oficials a Catalunya.

No definides

Tema 1: Introducci6 al Marqueting Internacional i Global.

Tema 2: Comprendre els factors culturals i la selecci6 de paisos o regions.

Tema 3: Desenvolupament i adaptacié de productes globals. Establiment d'estratégies competitives.

Tema 4: Avaluacio d'oportunitats de mercat. Investigacié de Mercats Internacionals. Entendre el mercat local.
Tema 5: Desenvolupament d'una estratégia d'entrada internacional.

Tema 6: Segmentacio, objectiu i posicionament internacional. Establir les estratégies de marqueting basiques per entrar en un nou mercat.
Tema 7: Gesti6 Global de Producte.

Tema 8: Estrategies de Preus Globals.

Tema 9: Estrategies Globals de Col-locaci6 i Distribuci6.

Tema 10: Estratégies Globals de Promoci6 i Comunicaci6.

Tema 11: Noves Tendéncies i Mercats sense Fronteres.

¢ 08 - Treball digne i creixement econdomic

e 04 - Educacio6 de qualitat

Participacio6 a classe - 10%

Discussi6 de casos d'estudi a classe (en grup) - 20%
Presentacions del projecte final (en grup) - 20%
Examen final - 50% (Min. 4/10 per aprovar)

Recuperacio

- Només es podra recuperar el 50% corresponent a I'examen final (caldra obtenir un 5 sobre 10 a I'examen per fer mitja amb les notes d'avaluaci6 continua).
Les activitats d'avaluacié continuada (fetes durant el trimestre) no s6n recuperables.

- Un alumne que no s'hagi presentat a la primera convocatoria no pot presentar-se a la recuperacio.
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