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Aquesta assignatura és un viatge immersiu cap al mén de la creacio6 televisiva, una oportunitat per transformar idees en projectes tangibles, per imaginar
nous relats i dotar-los de forma i ritme fins a convertir-los en un format viable per al sector audiovisual. Aixi, es dirigeix a aquells estudiants que volen
aprofundir en els mecanismes narratius i expressius de la televisié, portant més enlla els coneixements adquirits a les assignatures de Televisi6 de segon i
tercer curs. Aqui aguests coneixements es posaran en practica amb un objectiu clar: desenvolupar una proposta original i convertir-la en un projecte solid
capag de seduir la indUstria.

La culminacié d’aquest procés sera la presentacio de les propostes al pitching audiovisual organitzat pel Cluster Audiovisual de Catalunya en el marc de
la Setmana del Talent Audiovisual. Es tracta d’'un escenari real on les idees poden esdevenir oportunitats professionals. Al llarg del trimestre, I'estudiant
experimentara el procés complet de gestaci6 d’'un format televisiu: des de la concepci6 de la idea inicial fins a I'elaboracié d'un dossier professional, passant
per la creacié d’un episodi pilot que posi a prova la viabilitat del projecte. La feina en equip esdevindra essencial, aixi com la capacitat d’adaptar-se a les
dinamiques de producci6 i als desafiaments propis del mitja televisiu.

Aquesta no és una assignatura per a espectadors passius. Es un espai d’experimentacié i aprenentatge actiu, on els alumnes tindran I'oportunitat de construir
una proposta Unica. L'esforg, la implicaci6 i la passié pel mitja seran les claus per aprofitar al maxim aquesta experiéncia.

Una bona praxi en la gestio i I'ts de materials i equipaments és imprescindible en qualsevol entorn de treball i aprenentatge, i a les diferents assignatures del
grau es vetlla per la inculcacié d’aquesta bona praxi. Aixi, qualsevol incompliment de la normativa de Sermat pendent d’esmena es considerara una mala
praxi amb repercussié sobre el normal desenvolupament de I'assignatura i la seva qualificacid, fins a la seva esmena.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

e E5_Dissenyar i realitzar un producte audiovisual (format per imatges fixes o en moviment), atenent tant als seus aspectes técnics com artistics, en
tots els seus components

e E6_Dissenyar, planificar i realitzar amb multicamera, en directe i a platd, d'acord amb totes les facetes del producte (tant en l'artistica de disseny i
continguts com en la técnica)
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E8_Dissenyar les necessitats d'il.luminacié d'un espai en funcié de les seves caracteristiques i de I'objectiu final del producte a gravar, fotografia o
video

e E18_Analitzar les estructures, els continguts i els estils de programacié televisiva i radiofonica atenent a les caracteristiques técniques de la seva
realitzacio. ldear, produir i realitzar programes per a la televisio i radio en la part técnica: sala de realitzacié o control de radio, respectivament

e G2_Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocacié d'una forma professional i tinguin les competéncies que es
solen demostrar per mitja de I'elaboraci6 i defensa d'arguments i la resoluci6é de problemes dins de la seva area d'estudi

* G4_Que els estudiants puguin transmetre informaci6, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat

e T2_Que els estudiants tinguin capacitat per treballar com a membres d'un equip interdisciplinar ja sigui com a un membre més, o realitzant tasques
de direccié amb la finalitat de contribuir a desenvolupar projectes amb pragmatisme i sentit de la responsabilitat, assumint compromisos tenint en
compte els recursos disponibles

No definides

1. INTRODUCCIO A LA TELEVISIO ACTUAL
1.1. Que és la televisio?

1.2. Classificacions

1.3. Televisions publiques

1.4. Televisions privades

1.5. Formes de finangament

1.6. Audiéncies

1.7. La "nova" televisioé

1.8. La televisio transmedia

2. FORMATS DE TELEVISIO CONTEMPORANIA
2.1. El format televisiu

2.2. Tipologia de programes de TV

3. PRODUCCIO DE TELEVISIO

3.1. Tendéncies de la televisi6 en obert
3.2. Com crear un projecte televisiu
3.3. El programa pilot

3.4. Protegir I'obra: el registre

3.5. Férmules de produccié

3.6. CCMA Norma Reguladora

3.7. Tipus de producci6: Classificacions
4. ELS ROLS DE LA PROFESSIO

4.1. Producci6

4.2. Els rols de la professié

4.3. Responsable de programacio

5. REALITZACIO TELEVISIVA

5.1. Realitzaci6 monocamera

5.2. Realitzacié multicamera

5.3. Disseny de realitzacio



5.4. Exemple: Sitcoms
5.5. Exemple: Retransmissié esportiva

5.6. Exemple: El cas Eurovision

e 12 - Consum i produccié responsables
¢ 08 - Treball digne i creixement economic

* 04 - Educacio6 de qualitat

L'avaluacio6 de I'assignatura es divideix en Activitats Practiques, i Activitats Teoriques.
Les Activitats Practiques (50%) consisteixen en:

-Practica de realitzacié en streaming dels premis GMA (40%) - Individual

-Assaig general (20%) - Individual

-Programa en directe (40%) - Grupal

Cal ser puntualment al plato i control a I'nora d'inici de les activitats. No es consentira la falta de puntualitat reiterada. Cal aprovar les practiques per gaudir de
I'avaluacié continuada i aprovar I'assignatura. Es necessaria I'assistencia de com a minim el 80% de les sessions de practiques per poder gaudir de
I'avaluacié continuada. S’acceptaran un maxim de dues faltes d’'assisténcia justificades.

Les Activitats Teoriques (50%) consisteixen en:
-Autoinforme Assajos (20%) - Individual

-Dossier de produccié del projecte televisiu (30%) - Grupal
-Examen tedric (50%) - Individual

Cal obtenir un minim d'un 5 a I'examen teoric per a poder superar I'assignatura.

En I'examen de recuperacié només es podra recuperar 'Examen Teoric.

La identificacié de plagi es considera una circumstancia greu que pot comportar una qualificacié de suspens a I'assignatura. En cas de detecci6 de plagi
s’informara la coordinaci6 del grau per tal que es puguin prendre les mesures disciplinaries corresponents.

Qualsevol forma de frau academic sera sancionada d’acord amb la normativa d'avaluacié del centre. En cas que es detectin indicis de frau, inclos I'Gs indegut
d’eines d'intel-ligéncia artificial generativa, el professorat de I'assignatura podra convocar I'estudiant a una entrevista individual amb I'objectiu de verificar-ne
I'autoria.
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