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e Catala

Els materials docents podent estar en catala ,castella i anglées.

Assignatura que pretén dotar de coneixements en l'area financera de I'empresa a través de I'analisi econdomica i comptable, el finangament, el rendiment
economic i la inversio.

e CB3. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins la seva area d'estudi) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'indole social, cientifica o ética.

e CEB6. Sintetitzar i avaluar les estrategies de marqueting per a la internacionalitzacié de I'activitat empresarial.
o CES8. Sintetitzar idees per convertir-les en negocis factibles i rendibles entenent el mercat actual.

e CEL11. Aplicar els coneixements per emprendre projectes de negocis que permetin la creacié de noves empreses o la millora de les ja existents,
aplicant idees innovadores i creatives.

e CE15. Reunir i interpretar dades significatives per a emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'ambit empresarial i ser capac
d'elaborar un document que permeti transmetre informacié o una proposta empresarial innovadora.

e CGL1. Ser capag¢ de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
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consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

e CT4. Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a I'activitat académica i professional ordinaria.

No definides

Introduccié: Marqueting i finances

Tema 1. Analisi economicofinancera de I'empresa
Analisi economica

¢ Analisi del compte del resultats i principals ratios
¢ La rendibilitat economica
¢ Llindars de rendibilitat : el punt mort i el palanquejament operatiu

Analisi financera

¢ El balang de situacio: estructura economica i financera de I'empresa
¢ Principals ratios: endeutament, solvencia i liquiditat
e Ratios operatius

Tema 2. Planificacié economico-financera
Diferents nivells de planificacié

El pla financer

e Estats financers previsionals
e Pressupost de tresoreria

Tema 3. Gesti6 de l'actiu circulant i finangament a curt termini
L'objectiu de la liquiditat

Gesti6 de la Tresoreria (Cash Management)

Gesti6 del compte de clients

Gesti6 de l'inventari

Financament a curt termini

Tema 4. Valoraci6 d'inversions
El flux de caixa d'un projecte
VAN, TIR i Index de Rendibilitat
Termini de recuperacio

Tema 5. El financament a llarg termini
Capital vs. Deute: criteris de selecci6
Fonts de finangament

Efectes de I'endeutament

e 08 - Treball digne i creixement economic

e 04 - Educacio de qualitat

Sistema d’avaluacio:

SE4. Examen final 50%

SE1. Analisi de casos - seminaris (no recuperable) 20%




SE2. Treball en grup (20%) (no recuperable)
30%
SE3. Presentacio i defensa (10%) (no recuperable)

Es realitzara un examen final que suposara el 50% de la nota final, amb una nota minima de 4.

Analisi de casos - seminaris: 20% de la nota final.

Treball en grup i Presentacio i defensa. Cas practic avaluable: 30% de la nota final (es valorara la memoria, la presentacié (MS Power Point), I'exposicio, la
defensaila

qualitat de les preguntes).

EXAMEN RECUPERACIO: En cas que un estudiant hagi suspés podra anar a la recuperacio, realitzant novament 'examen sencer. La nota corresponent a
I'avaluacié continuada (la resta d'activitats avaluables que no s6n I'examen final) no és recuperable i es mantindra a I'hora d’efectuar el calcul de la nota final.

Un alumne que no s'hagi presentat a la primera convocatoria NO pot presentar-se a la recuperacio.
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Kotler, Philip y Keller, Kevin (2016) Direcciéon de Marketing. Ed. 152. Pearson Educacién, México.

e Eslava, José de Jaime (2013). Finanzas para el marketing y las ventas. Cdmo planificar y controlar la gestién comercial. ESIC Editorial, Madrid.
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