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Objectius d'aprenentatge generals de l'assignatura:

1. Entendre perqué hi ha productes que val la pena ser comercialitzats, desenvolupant en els alumnes, la capacitat de veure oportunitats de millora i noves
formes de resoldre necessitats reals del consumidor, a través de la creacid i disseny de productes i marques

2. Conéixer les técniques per diferenciar els productes i les marques, dissenyant una proposta de valor.
3. Ser capag de llencar un producte al mercat amb meétode i entendre el seu cicle de vida
4. Experimentar amb les marques com a idees. El perqué de la Brand Equity.

5. Entendre el efecte del branding en el comportament del consumidor (conscient i inconscient)

e CB2. Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i posseeixin les competéncies que
solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins la seva area d'estudi.

e CBS5. Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt grau
d'autonomia.

e CEL. Reconeixer I'entorn en que opera l'organitzacié, el funcionament de I'empresa i les seves arees funcionals i els instruments d'analisi.
e CE2. Aplicar els principis de marqueting i investigacié de mercats

e CE4. Analitzar i avaluar les estrategies de desenvolupament, llangament i posicionament de nous productes, aixi com prendre decisions en relacio
amb la variable del producte, preu, distribuci6 i comunicacio.
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CES3. Identificar les eines qualitatives i quantitatives d'analisi i diagndstic per a la investigacié de mercats.

e CGL1. Ser capag¢ de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

e CT1. Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengies oficials a Catalunya.

e CT5. Desenvolupar tasques aplicant els coneixements adquirits amb flexibilitat i creativitat i adaptant-los a contextos i situacions noves.

No definides

0. Presentacio.

[

Producte
- Estratégies de producte

- Estrategies en la Linia de Producte

2. Analisi Estrategic
-MKT estrategic
-Métriques (basiques): Quota mercat, CM relativa, Tasa creixement vendes etc

-Eines analisi estrategic: Matriu BCG, Ansoff -> Desenvolupament de mercats/productes/diversificacio

3. El cicle de vida del producte
-Fases

-Estrategies a cada fase: Descremat, penetracio etc

4. Llancament de nous productes
- Nous productes. Motius, categories, riscos.

- Fases llangament de nous productes.

5. Fase 1: Innovacit/creativitat.
- Tipus i fonts de innovacio.
- Metodologies: Design thinking, JTBD, Agile, Lean Startup.

- Eines: Mapa empatia, entrevistes, mapa actors

6. Fase 2i 3: Seleccid i Concepte.
- "Com"? Factors a avaluar: Procés Kotler seleccio6 d'idees, O'Meara

- Conversi6 idea a concepte: Insight, Benefici, Reason why, claim

7. Fase 41 5: Viabilitat i Test Producte

- Desenvolupament, Prototip, PMV etc.

8. Fase 6: Test de Mercat

- Motius, Tipus. Test producte vs Test Mercat

9. La Marca
- Avantatge competitiu / Excedent del consumidor

- Estrategia competitiva: Diferenciacio / Lideratge en costos



- Branding: Elements, importancia, pla d'accié
- Estratégies posicionament.
- Brand equity i estratégies marca: Paraigiies, unica, cobranding etc

- Arquitectura de Marca

e 08 - Treball digne i creixement economic

e 04 - Educaci6 de qualitat

SEL1. Participacio a les activitats plantejades dins I'aula (15%)
SE2. Treball en grup (30%)
SE3. Exposicions (15%)

SE4. Examen final (40%)



