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e Castella
Les classes s'imparteixen en castella. L'alumnat pot optar per presentar el seu treball i avaluacions en catala o castella.

Els materials de lectura estan en catala i castella. Alguns materials complementaris i videos poden estar en anglés.

Models socials i publicitat realitza una introducci6 a la definicié de comunicacio, les teories sobre la comunicacioé de masses i els seus efectes, la comunicacio
persuasiva i I'opinié publica. El curs s'aborda des d'una perspectiva sociologica i cultural de la comunicacié. Explica com es realitza una recerca cientifica i
com dur a terme el disseny d'una metodologia de recerca sobre un tema comunicatiu. Proposa a més una aproximacio critica a la publicitat entesa des de la
comunicacioé i el consum des del seu aspecte més social. Tenint en compte els canvis de les tecnologies de la informaci6 i la comunicacio incorpora els
debats actuals relacionats amb la comunicaci6 digital, internet i la intel-ligéncia artificial i analitza els seus usos i efectes en les nostres societats globals.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

e E12_Planificar estratégies empresarials relacionades amb els fendmens economics i socials tipics de la societat del benestar i la industria de
I'entreteniment digital. Convertir idees en actes de forma creativa i innovadora

e G1_Que els estudiants hagin demostrar tenir i comprendre coneixements en la seva area d'estudi que parteixin de la base de I'educacié secundaria
general, i s'acostuma a trobar a un nivell que, amb el suport de llibrs de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements
procedents de la vanguardia del seu camp d'estudi

No definides
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Grup gran/ teoria: 8h

Contingut 1: Qué entenem per comunicacio? Dedicacio: 29h IActivitats dirigides: 6h

/Aprenentatge autonom: 15h

Descripcio

En aquest contingut es treballa:

1.1. Definicions. Comunicacio, llenguatge,expressio, interpretacio.
1.2. Components de la comunicacié com llenguatge.

1.3. Tipus de comunicaci6.

1.4. Receptors i audiéncies.

1.5. Origen de la comunicacio i culture de masses.

Activitats vinculades

Activitat 1: Elaboraci6 d’un projecte cientific d'investigacié en grup.
Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific d'investigacié en grup.
Activitat 3: Examen d'exposici6 oral individual (parcial)

JActivitat 5: Activitats a I'aula: Presentacions i debats.

Grup gran/ teoria: 5h

Contingut 2: La comunicacié des de la ciéncia Dedicacio: 35h Activitats dirigides: 4h

IAprenentatge autonom: 26h

Descripcio

En aquest contingut es treballa:

2.1. La ciencia que estudia la comunicaci6: Paradigmes.

2.2. La comunicacié com a objecte d’estudi.

2.3. Métodes i técniques d’estudi de la comunicaci6.

2.4. Teories i perspectives de la comunicacié. Del funcionalisme a l'interaccionisme simbalic.
2.5. Models de la comunicacio.

2.6. Teories sobre els efectes de la comunicacié de masses.

Activitats vinculades

Activitat 1: Elaboracié d'un projecte cientific d'investigacio en grup.
Activitat 2: Desenvolupament d’'un projecte cientific d'investigacio en grup.
Activitat 3: Examen d'exposicié oral individual (parcial)

Activitat 5: Activitats a I'aula: Presentacions i debats.

Activitat 6: Examen final.

Grup gran/ teoria: 4h

IContingut 3: Comunicaci6 politica, propaganda i societats democratiques|Dedicaci6: 17h Activitats dirigides: 3h

lAprenentatge autonom: 10h

Descripcié

En aquest contingut es treballa:

3.1. El rol sociopolitic de la comunicaci6 en la societat actual.
3.2. Els mitjans de comunicacioé com actors politics.

3.3. Opini6 publica.

3.4. Comunicaci6 i democracia.

3.5. Comunicacio, cultura i identitat.




Activitats vinculades

Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific d'investigacié en grup.
Activitat 3: Examen d'exposici6 oral individual (parcial)
Activitat 5: Activitats a I'aula: Presentacions i debats.

Activitat 6: Examen final.

Perspectives sociologiques.

Contingut 4: La indUstria cultural:

Grup gran/ teoria: 4h
Dedicacio: 21h Activitats dirigides: 5h

IAprenentatge autonom: 12h

Descripcié

En aquest contingut es treballa:

4.1. La comunicacio des de la sociologia.

4.2. Concepte de la industria cultural.

4.3. La mercaderia, el consum, l'art i 'aparici6 de la publicitat.

4.4. Teoria de I'acci6 comunicativa.

IActivitats vinculades

Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific d'investigacié en grup.
Activitat 3: Examen d'exposici6 oral individual (parcial)

Activitat 4: Analisi d’un espot o una forma de comunicacié persuasiva.
[Activitat 5: Activitats a I'aula: presentacions i debats.

Activitat 6: Examen final.

Contingut 5: La comunicacié persuasiva

i la publicitat com forma de comunicacio.

Grup gran/ teoria: 5h
Dedicacio: 26h Activitats dirigides: 6h

IAprenentatge autonom: 15h

Descripcio

En aquest contingut es treballa:

5.1. Definici6. Convencer, persuadir i manipular.
5.2. Propaganda, marqueting i publicitat.

5.3. Finalitats i objectius de la publicitat.

5.4. El missatge publicitari.

5.5. Models d’espots televisius publicitaris.

5.6. Publicitat i 'noves' tecnologies: internet, neuromarqueting, 1A.

Activitats vinculades

Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific d'investigacié en grup.
Activitat 4: Analisi d’un espot o una forma de comunicacié persuasiva.
Activitat 5: Activitats a I'aula: presentacions i debats.

Activitat 6: Examen final.

Grup gran/ teoria: 4h

Contingut 6: La comunicacié digital. Dedicacio: 22h Activitats dirigides: 3h

IAprenentatge autonom: 15h




En aquest contingut es treballa:

6.1. Comunicacio i poder en la societat contemporania.

6.2. Paradigma informacional i postmodernitat dins la comunicacio.

Descripcio 6.3. Tendéncies socials, economiques i comunicatives: els fluxes de la informacio6.
6.4. Globalitzacié i comunicacié. El paper de les TIC.

6.5. La comunicacio digital: implicacions perceptives, psicologiques i socials.

6.6. Debats en torn a la comunicaci6 digital.

Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific d'investigacié en grup.
Activitats vinculades [Activitat 5: Activitats a I'aula: presentacions i debats.

Activitat 6: Examen final.

e 12 - Consum i producci6 responsables
¢ 08 - Treball digne i creixement econdmic

e 04 - Educaci6 de qualitat

L’avaluacié és continuada i es centra en cinc blocs de treballs o proves:

1. Elaboraci6 d’'un projecte cientific d'investigacié d’'un fenomen comunicatiu i, posteriorment, el desenvolupament o treball de recerca, propiament,
d’'aquest projecte. La planificaci6 del projecte compta un 15% de la nota final com evaluacié continuada i I'elaboracié del treball un 15% més. El
treball es realitza en grups de 5 persones.

2. Activitats i exercicis a l'aula: durant la sessi6 es realitzen presentacions, debats, exercicis en grup o individuals per reforcar i aplicar en casos
practics el contingut de la teoria. Un 10% de la nota final.

3. Un examen d'exposici6 oral individual (parcial) que representa el 15% de la nota total del curs i recull el contingut I'assignatura.

4. Una analisi d'un spot i presentacié de la mateixa, en grups de 5-6 persones, que compte un 10% de la nota final.

5. Un examen final que compte el 35%.

En resum:
Projecte cientific d'investigacio: 15%
Desenvolupament del projecte: 15%
Examen d'exposicio oral (parcial): 15%
Presentacions i debats en classe: 10%
Analisi d'un spot i presentacio: 10%
Examen final: 35%

Per fer mitjana de l'assignatura es requereix nota minima de 5 (cinc) a I'examen final. Aixi mateix es requereix un minim de 5 en la sumatoria
corresponent al projecte cientific de recerca i desenvolupament de projecte.

Recuperacio:

La recuperaci6 de I'assignatura es realitzara mitjancant un examen que recollira tot el contingut teodric de la mateixa. Les activitats d'avaluacié continuada no
entraran a I'examen.

Segons la normativa vigent del centre, tan sols es podran presentar a I'examen de recuperacio els estudiants que hagin participat en un nombre significatiu

de les activitats d’avaluacié del curs i no hagin arribat al 5 de nota mitjana final de I'assignatura. Només aquells que s'hagin presentat als examens durant el
curs es poden presentar a la recuperacio.

Normes de realitzacié de les activitats

Les activitats a classe es plantejaran en format de petit grup o de forma individual.



Es obligatori i necessari per seguir les activitats del curs llegir i treballar totes les lectures obligatories proposades.

Les activitats s’han de realitzar amb la correccié formal que exigeixen els treballs acadéemics.

Es valorara la correcta redaccio, ortografia, capacitat d'analisi i argumentacio tant en treballs i presentacions com en proves escrites.
Els treballs han de ser originals i, en cas d’incorporar-hi aportacions de tercers, aquestes han d’estar citades amb I'estil adequat.

La identificacié de plagi es considera una circumstancia greu que pot comportar una qualificacié de suspens a I'assignatura. En cas de detecci6 de plagi
s'informara a la coordinacié del grau per tal que es puguin prendre les mesures disciplinaries corresponents.



