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Professorat:
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e Castella
Angles

Castella 70% i anglés 30% (Articles, Lectures Especialitzats, Casos Practics)

Identificar i vincular els conceptes de proposta de valor i preu en la definicié de qualsevol model de negoci.

Entendre el concepte de costos i com aquests es relacionen amb la determinaci6 del preu d'un producte.

Comprendre que és el que fa la nostra competéncia en termes de preus i si aixo ha de ser un punt de paritat o un punt de diferéncia.
Entendre els diferents models de demanda i veure quin efecte tenen sobre el preu que podem fixar.

Desenvolupar les habilitats per a realitzar la planificacié i execucié d'un programa de preus

¢ B5. Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt grau
d'autonomia.

e E1. Reconeixer I'entorn en qué opera l'organitzacio, el funcionament de I'empresa i les seves arees funcionals i els instruments d'analisi.
e E2. Aplicar els fonaments del marqueting i investigacié de mercats.
e E3. Identificar les eines qualitatives i quantitatives d'analisi i diagndstic per a la investigacié de mercats.

e E4. Analitzar i avaluar les estratégies de desenvolupament, llangament i posicionament de nous productes, aixi com prendre decisions en relacié
amb la variable del producte, preu, distribucié i comunicacio.


mailto:gdalmau@tecnocampus.cat

e G1. Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

¢ T5. Desenvolupar tasques aplicant els coneixements adquirits amb flexibilitat i creativitat i adaptant-los a contextos i situacions noves.

No definides
El concepte de valor.
Temal « El concepte de valor en un model de negoci
« Valor per necessitat
« Valor per resolucié
« Valor real vs. valor percebut
« Increment de valor millora continua
Costos i la seva Relacié amb el Preu
Tema 2 « Costos rellevants vs irrellevants per a la fixaci6é de preus
« El concepte de marge de beneficis
La competénciai la seva influéncia en els Preus
« Analisi dels Preus de la Competencia
« Punts de Paritat
Tema 3
« Punts d' Diferéncia
* Segments de Mercat i Voracitat de la Competéncia
« Resposta als canvis de preus dels competidors
Demanda
* Models de demanda
Tema 4
* Preus fixos
« Preus dinamics
Preu vs Valor.
« Vinculaci6 de preu i valor generat
Tema5
« Concepte de sobrevalor
« Alineaci6 / Desalineaci6 de I'estratégia de preus amb l'estrategia de valor.
Estratégies de Preu
« Integracié Costos + Competéncia + Demanda + Valor
Tema 6 « Dissenyant I'estratégia de preu

« El preu i les altres P 's del Marqueting

« Productes que no tenen un preu




12 - Consum i produccié responsables
e 08 - Treball digne i creixement economic

e 04 - Educaci6 de qualitat

L'avaluaci6 trimestral tindra en compte els seglients aspectes amb els pesos que s'indiquen:
- Avaluaci6 Continuada 60% SE2. (Exercicis Teorics, Casos Practics, Control de Lectura, Discussi6 d'Articles) i SE1 (Participacié en Classe)
- Examen Final 40% SE4 (Es requereix aprovar I'examen final per passar el curs)

Hi haura una recuperaci6 en acabar el trimestre. Només es recuperara la qualificacio de I'Examen Final, de manera que un 60% de la nota és irrecuperable.



