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Aquesta assignatura pretén aprofundir en el procés i les eines per Planificar, dissenyar i realitzar un producte publicitari, atenent tant als seus aspectes

creatius i narratius com els artistics, en tots els seus components. El temari de I'assignatura és una aproximacio als principis de negoci en el sector publicitari
i de la comunicacié comercial; Es vol Coneixer i comprendre |'organitzacié d'una empresa/anunciant i la relacié que estableix amb I'agéncia publicitaria per a
construir una campanya creativa; També Entendre la societat de consum i les transformacions del consumidor/espectador passiu en usuari actiu (prosumer).

E5_Dissenyar i realitzar un producte audiovisual (format per imatges fixes o en moviment), atenent tant als seus aspectes técnics com artistics, en
tots els seus components

E10_Aplicar processos, métodes i técniques per a desenvolupar la creativitat i la innovacio en la realitzacié audiovisual, en el desenvolupament
multimédia i en la programacié de videojocs

E12_Planificar estratégies empresarials relacionades amb els fenomens economics i socials tipics de la societat del benestar i la industria de
I'entreteniment digital. Convertir idees en actes de forma creativa i innovadora

E13_Aplicar els principis de disseny visual i sonor per a la creaci6 dels elements de presentacié que s'utilitzen en productes sonors, audiovisuals,
televisio i espectacles

E16_ldear, dissenyar, planificar i realitzar una peca audiovisual publicitaria des de la conceptualitzaci6 del seu missatge, I'elaboraci6 del guid,
I'estratégia de comunicaci6 i la seva difusié

G2_Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocacié d'una forma professional i tinguin les competéencies que es
solen demostrar per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi
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G5_Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors, amb un alt grau
d'autonomia

e T2_Que els estudiants tinguin capacitat per treballar com a membres d'un equip interdisciplinar ja sigui com a un membre més, o realitzant tasques
de direccié amb la finalitat de contribuir a desenvolupar projectes amb pragmatisme i sentit de la responsabilitat, assumint compromisos tenint en
compte els recursos disponibles

No definides

1. Introduccié a la publicitat
1.1.Societat de consum.
1.2.Teoria i definici6.
1.3.La creacié de marques.
2. Historia de la publicitat
2.1.Protohistoria de la publicitat.
2.2.Publicitat de masses.
2.3.Publicitat de consum.
2.4.Els pares de la publicitat moderna.
3. Qué és la publicitat?
3.1.Del marqueting a la publicitat.
3.2.Mitjans de comunicacio i publicitat.
3.3.Publicitat convencional i no convencional.
3.4.Publicitat transmédia. El mitja al servei de la idea.
4. El procés de la comunicacio6 publicitaria
4.1. Objectius de la comunicacio.
4.2. El briefing i el briefing creatiu.
4.3. Planificaci6 estratégica i investigacio.
4.4. El consumidor. Classificacio.
5. El procés creatiu
5.1. Les idees i el brainstorming.
5.2. Recursos creatius.
5.3. Formats publicitaris audiovisuals.
5.4. La paraula.
5.5. La imatge.
5.6. El so.
5.7. Producci6
6. Estructura de l'activitat publicitaria
6.1.Estructura de I'agéncia de publicitat.
6.2.Departaments i funcions d'una agencia de publicitat.
6.3.Panorama actual del sector de la publicitat.
6.4.Anunciant, agéncia i productora.
7. Planificaci6 de mitjans
7.1.Conceptes basics: audiéncia, cobertura, repeticio.

7.2.Panorama actual dels mitjans de comunicaci6.



7.3.Pla de mitjans.

e 12 - Consum i producci6 responsables
e 08 - Treball digne i creixement economic

e 04 - Educacio6 de qualitat

Avaluacio i percentatges de la nota final:
40% examen teoric final de I'assignatura (Métode d'avaluacié: Examen)

30% d'exercicis practics (Brainstorming + Briefing: 10%, Contra-briefing + Pla Estratégic: 10%, PPM 10%) (Métodes d'avaluacio: participacio en les activitats
plantejades a l'aula - treball en grup)

30% projecte final (dossier + espots) (Metodes d'avaluacié: portfoli - treball en grup)

-L'assisténcia és obligatoria per tal d'aprovar les practiques que es realitzen i avaluaran a classe. L'absencia injustificada a les practiques suposara perdre el
percentatge total de les mateixes.

-La correcci¢ i formalitat en les entregues escrites és molt important: Es podra baixar nota per errades ortotipografiques, de redacci6 i estil.

-Per tal de fer mitjana entre els exercicis practics i I'examen final, caldra treure un 5 de nota minima a I'examen. Per sota d'aquesta nota, ja no es fara
mitjana i l'assignatura quedara suspesa.

-Recuperacio: la recuperacié de I'assignatura es fara a partir d'un examen semblant a I'anterior, i que suposara la nota final de I'assignatura. No s’hi poden
presentar ni els que han aprovat, ni els que no s’han presentat a les proves avaluatives de I'assignatura (exercicis practics i examen teoric final). Els exercicis
treballats a les practiques no son recuperables. La reavaluacié de I'assignatura només contempla la realitzacié d'un sol examen, que recupera el total de la
nota suspesa.

- La identificaci6 de plagi es considera una circumstancia greu que pot comportar una qualificacié de suspens a I'assignatura. En cas de detecci6 de plagi
s'informara a la coordinacié del grau per tal que es puguin prendre les mesures disciplinaries corresponents.

-En una de les ultimes sessions de l'assignatura es fara la projeccié dels espots realitzats juntament amb el professor de postproduccio6 i edici6 de video,
que evaluara, a la seva assignatura, el muntatge dels espots audiovisuals (Metode d'avaluacié separat a cada assignatura - treball en grup).



