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e Catala
* Anglés

Consulta els horaris dels diferents grups per saber l'idioma d'imparticié de classes. Tot i que el material pot estar en qualsevol dels tres idiomes.

e CB3. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins la seva area d'estudi) per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'indole social, cientifica o ética.

e CBS5. Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt grau
d'autonomia.

o CES8. Sintetitzar idees per convertir-les en negocis factibles i rendibles entenent el mercat actual.

e CE11. Aplicar els coneixements per emprendre projectes de negocis que permetin la creacié de noves empreses o la millora de les ja existents,
aplicant idees innovadores i creatives.

e CE15. Reunir i interpretar dades significatives per a emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'ambit empresarial i ser capac
d'elaborar un document que permeti transmetre informacié o una proposta empresarial innovadora.
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CGL1. Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

e CT5. Desenvolupar tasques aplicant els coneixements adquirits amb flexibilitat i creativitat i adaptant-los a contextos i situacions noves.

L'objectiu d’aquesta assignatura és introduir els conceptes i els principis basics per entendre el funcionament de les economies contemporanies, emfatitzant
en l'estudi dels mercats, els seus agents: empreses, consumidors i administracions publiques i les interrelacions que s’estableixen entre ells.

e Comprendre i aplicar els conceptes fonamentals i les lleis que regeixen I'economia de mercats: demanda i oferta de mercat, preu i quantitat
d'equilibri, elasticitat, etc.

MD1. Classe magistral: Sessions de classe expositives basades en
Sessions tedriques I'explicaci6 del professor en la qual assisteixen tots els estudiants matriculats|
en l'assignatura

MD5. Seminaris: Format presencial en petits grups de treball (entre 14 i 40).
Son sessions lligades a les sessions presencials de l'assignatura que
permeten oferir una perspectiva practica de l'assignatura i en la qual Ia
participacio de I'estudiant és clau.

IAprenentatge dirigit

MD9. Resoluci6 d'exercicis i problemes: Activitat no presencial dedicada a
la resolucié d'exercicis practics a partir de les dades subministrades pel
professor.

MD10. Investigacié i lectura critica d’articles: Els estudiants parteixen
lAprenentatge autonom d’'una hipotesis de treball que van desenvolupant, seguint les fades de la|
metodologia d’investigacid, entre les quals la lectura critica d'articles.

MD11. Tutories no presencials: per a les quals l'alumne disposara de
recursos telematics com el correu electronic i els recursos de la intranet de|
I'ESCSET.

En termes cronolodgics I'adequat seguiment del curs d’'un alumne implica, de forma general, les seglients etapes:
Assisténcia a les sessions lectives

L'assisténcia a classe és obligatoria, tot i que, tot el material didactic sera proporcionat a través del Moodle i el llibre de text obligatori. No obstant I'assisténcia
a les classes no forma part de I'avaluaci6 i no influeix la nota final de I'assignatura. Cal remarcar que I'estudiant qui no participi a les classes s’enfronta amb
un volum de material didactic molt important i per tan pot tenir importants dificultats d’entendre tot aquest material estudiant-lo sol.

Treball individual

L'aprenentatge de I'assignatura implica I'estudi del material explicat a cada sessio, la realitzacié de treballs practics i la participacié en tallers i seminaris
adrecats a lectura, comentari i discussié critica de casos, informes, videos, presentacions i articles de caracter macroecondomic. En qualsevol cas el sil-labus
penjat a l'aulari virtual (Moodle) explica detalladament tot el contingut del curs.

Moodle

El Moodle és un entorn virtual que reuneix totes les caracteristiques més importants d'una aula virtual. El Moodle és el lloc on es pengen tots els materials
docents (diapositives, apunts, videos, articles de premsa, fonts RSS de noticies etc.). En el Moodle també s’hi troben tots els exercicis que cada estudiant
haura de entregar durant el transcurs de I'assignatura. Majoria dels exercicis sén glestionaris automatitzats i auto avaluables, el fet que ajuda a practicar el
coneixement per part de I'estudiant.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.




El concepte i el métode en economia:

1.1. Qué és l'economia. Historia de pensament economic.
1.2. Metodologia de I'economia.

1.3. Economia normativa i economia positiva.

1.4. Aplicacions.

1.5. L’escassetat, I'eleccié i factors productius.

1.6. La frontera de les possibilitats de producci6 (FPP).

1.7. Cost d’oportunitat.

1.8. Llei de rendiments decreixents.

1.9. Microeconomia i macroeconomia.

1.10.  Representacions grafiques en I'economia.

L’especialitzacio, el intercanvi i el diner.

2.1. L’especialitzacio i el intercanvi. Eficiencia del mercat.
2.2. Avantatge absolut i comparatiu.

2.3. Economies d’escala.

2.4, Bescanvi i economia monetaria: les funcions del diner.

Els mecanismes de mercat: I'oferta i la demanda.

3.1 Els determinants de la demanda i els seus desplacaments.
3.2 Els determinants de I'oferta i els seus desplagaments.

3.3. L’equilibri del mercat.

3.4. Les lleis de I'oferta i la demanda.

3.5. Aplicacions de I'analisi de I'oferta i demanda.

L’elasticitat de I'oferta i la demanda.

4.1, L’elasticitat de la demanda: preu, substitucié i renda.
4.2. L’elasticitat de I'oferta.
4.3. L’elasticitat de I'ingrés dels productors i la despesa dels consumidors.

La teoria de I'eleccié del consumidor.

5.1. La restriccié pressupostaria.

5.2. Les preferéncies del consumidor.

5.3. L’optimitzacié en I'eleccié del consumidor.
5.4. La obtencié de la corba de la demanda.

El paper de I'Estat en economia.

6.1. La diversitat de les activitats economiques i agents economics.
6.2. Preus maxims i minims (efectius i inefectius).
6.3. Externalitats (generalment).

L’empresa en un mercat de competéncia perfecte.

7.1. Maximitzacié de beneficis en una empresa competitiva.

7.2. Demanda i ingrés marginal de I'empresa.

7.3. Optim de producci6 i corba d’oferta de I'empresa a curt i llarg termini.
7.4. Resposta de I'empresa a variacions dels costos dels factors.

7.5. Mercats contestables: entrada i sortida d’empreses; externalitats.

Poder de mercat i fixaci6 de preus.
8.1. El monopoli: ineficiencia i cost social del monopoli.

8.2. Discriminacio6 de preus.



8.3. Monopoli i monopsoni bilateral.

8.4. Integraci6 vertical i preus de transferéncia.
8.5. Regulacié dels monopolis.
8.6. Abséncia de comportaments estrategics (simultaneitat d’accions): solucié de Cournot i soluci6 de Bertrand.
8.7. Comportaments estratégics (accions seqiiencials): soluci6é de Stackelberg.
8.8. Maximitzacié conjunta de beneficis: col-lusié i cartel.
8.9. Les barreres d’entrada.
9. Teoria de jocs i estratégia competitiva.
9.1. Cooperaci6 i conflicte.
9.2. Mecanismes alternatius de coordinaci6.
9.3. El marc institucional: els drets de propietat.

9.4. Equilibri de Nash i optims de Pareto.
9.5. Equilibri perfecte de Nash en subjocs.

10. L’analisi econdmic dels mercats de treball.
10.1.  Els mercats de factors de producci6.
10.2.  Elsingressos i la discriminacio.

10.3.  Ladesigualtat de la renda i pobresa.

Les classes combinen la teoria econdmica amb els exemples empiric. L'assisténcia a totes les sessions és essencial per entendre el material de la
assignatura. Assisténcia significa participacié activa en les sessions presencials i estudi autonom fora de l'aula. Durant el trimestre els alumnes
desenvoluparan un treball empiric relacionat amb situacié microeconomica d'una empresa, simulant una situacio real on els coneixements teodrics serviran per
assolir els reptes del treball en grup.

La nota final d'aquest curs consistira dels segients elements obligatoris:

» Examen final tipus test: 60% (RECUPERABLE NOMES S| ES PRESENTA L'EXAMEN FINAL)
o Treball en grup i exposicié: 30% (EL % DE PRESENTACIO NO ES RECUPERABLE)
e Lliurament d'un conjunt d'exercicis i participacio: 10% (NO RECUPERABLE)

Es imprescindible aprovar totes les parts del curs amb una nota de 5 per aprovar el curs. La nota final de tall per aprovar l'assignatura sera un 5/10.
L'estudiant que no present I'examen final no podra presentar-se a I'examen de recuperacio.
L'estudiant només podra recuperar I'examen final i no les parts de l'avaluacié continuada.

Resum de les ponderacions d’avaluacio:

Examen final 60%
Participaci6 en activitats plantejades dins de I'aula 10%
Treball en grup i exposicions 30%

Un alumne que no s'hagi presentat a la primera convocatoria NO pot presentar-se a la recuperacio.
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