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Alguns documents poden estar en castella.

CB3. Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la seva area d'estudi) per a emetre judicis
que incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'indole social, cientifica o ética.

e CBA4. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat.

e CEB6. Avaluar els potencials turistics i I'analisi prospectiva de la seva explotacié a través de models de gesti6 innovadors.

e CE?7. Analitzar, sintetitzar i resumir criticament la informacié econdomic-patrimonial de les organitzacions turistiques.

CE18. Comprendre les caracteristiques de la gestié del patrimoni cultural i ser capacos d'elaborar iniciatives innovadores per a la seva posada en
valor com a atractiu turistic.

e CE19. Detectar les necessitats per a la planificaci6 técnica d'infraestructures i instal-lacions turistiques.

CG3. Integrar els valors de la justicia social, la igualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les persones
amb discapacitat, de manera que els estudis d'Administracié d'Empreses i Gestié de la Innovacié contribueixin a formar ciutadans i ciutadanes per a
una societat justa, democratica i basada en la cultura del didleg i de la pau.

CGL1. Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins a arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'nabilitat per a aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.
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e CT3. Mostrar disposicié per a conéixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar l'intercanvi internacional.

e CT5. Desenvolupar tasques aplicant amb flexibilitat i creativitat els coneixements adquirits i adaptant-los a contextos i situacions noves.

Es tracta d'una introduccié al turisme, és un aterratge del alumne al mén del turisme, on es tracten questions tan diverses com les seves vessants
econdmiques, socials, culturals i mediambientals. Quines sén les necessitats dels turistes i com s'articula I'oferta i la demanda turistica i les politiques
turistiques per aconseguir la satisfaccié del turista. i analitzar cap a on va el sector del turisme.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

e Comprendre els principis del turisme en la seva dimensio espacial, social, cultural, politica
e Avaluar els impactes del turisme
e Reconeéixer les caracteristiques principals de la demanda turistica dins de cada segment de mercat, i les principals empreses que conformen I'oferta

Sessions teoriques: classes magistrals per part de la professora amb la participacié de I'alumnat
Aprenentatge autonom: cerca d'informacio i lectura critica d'articles

Aprenentatge dirigit: seminaris i treball individual

1.- Introduccié al mercat turistic: Conceptes basics, definicions clau, elements basics, classificacions, efectes del turisme, capacitat de carrega i el turista.

2. Estructura del mercat turistic i politica turistica . Oferta i demanda turistica, tendéncies turistiques i producte turistic, tipologies de turisme, turisme
tematic, aixi com la politica turistica al estat espanyol i les CCAA, en especial Catalunya.

3.- Economia del turisme: Efectes economics del turisme, La OMT amb les dades turistiques i els seus.
4.- Serveis turistics : Els principals serveis turistics , allotjaments, serveis de restauracio, transports turistics , Agencies de viatges i TTOO.

5.- Geografia del turisme : Principals arees d"atraccié turistica mundial, principals nuclis turistics , tipus de turisme i estratégies geografiques i altres tipus de
turisme.

Sessions teoriques
Treballs en grup
Treballs individuals

Participaci6 en les activitats de classe setmanalment debats i discussions .

Treballs grupals: 30% de la nota . No s6n recuperables

Treball individual: 20% de la nota . No és recuperables .

Prova final: 50% de la nota

Per aprovar I'assignatura s’ha d’obtenir una nota mitja igual o superior a 5. En cas de suspens solament es podra recuperar la prova final.

Per accedir a la recuperacio es necessari haver-se presentat a la prova final
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