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e Catala
¢ Castella
¢ Angles

* B4. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat.

¢ B4. Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat.

e E10. Analitzar i avaluar el paper de les comunitats digitals i les xarxes socials a I'empresa.
e E10. Analitzar i avaluar el paper de les comunitats digitals i les xarxes socials a I'empresa.

e E11. Aplicar els coneixements per emprendre projectes de negocis que permetin la creacié de noves empreses o la millora de les ja existents,
aplicant idees innovadores i creatives.

e E11. Aplicar els coneixements per emprendre projectes de negocis que permetin la creacié de noves empreses o la millora de les ja existents,
aplicant idees innovadores i creatives.

e E12. Aplicar la llengua anglesa en diferents entorns culturals de negociacié empresarial.
e E12. Aplicar la llengua anglesa en diferents entorns culturals de negociacié empresarial.

e E13. Identificar les eines basiques de I'e-Marqueting.

E13. Identificar les eines basiques de I'e-Marqueting.
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E14. Aplicar els coneixements adquirits a la gestié de comunitats digitals.

E14. Aplicar els coneixements adquirits a la gestié de comunitats digitals.

E15. Reunir i interpretar dades significatives per a emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'ambit empresarial i ser capag

d'e

laborar un document que permeti transmetre informacié o una proposta empresarial innovadora.

E15. Reunir i interpretar dades significatives per a emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'ambit empresarial i ser capag

de
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laborar un document que permeti transmetre informacié o una proposta empresarial innovadora.

. Reconéixer I'entorn en qué opera l'organitzacio, el funcionament de I'empresa i les seves arees funcionals i els instruments d'analisi.
. Reconéixer I'entorn en que opera l'organitzacid, el funcionament de I'empresa i les seves arees funcionals i els instruments d'analisi.
. Aplicar els fonaments del marqueting i investigacié de mercats.

. Aplicar els fonaments del marqueting i investigacié de mercats.

. Identificar les eines qualitatives i quantitatives d'analisi i diagnostic per a la investigacié de mercats.

. Identificar les eines qualitatives i quantitatives d'analisi i diagnostic per a la investigacié de mercats.

. Analitzar i avaluar les estrategies de desenvolupament, llangament i posicionament de nous productes, aixi com prendre decisions en relacié

amb la variable del producte, preu, distribucié i comunicacié.

E4

. Analitzar i avaluar les estrategies de desenvolupament, llangament i posicionament de nous productes, aixi com prendre decisions en relacié

amb la variable del producte, preu, distribuci6 i comunicacio.
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E6.

E7.

E7.

ES8.

ES8.

EO.

E9.

. Reconéixer les particularitats de I'activitat de marqueting en sectors d'activitat amb caracteristiques especifiques.
Reconeixer les particularitats de I'activitat de marqueting en sectors d'activitat amb caracteristiques especifiques.
Sintetitzar i avaluar les estratégies de marqueting per a la internacionalitzaci6 de I'activitat empresarial.
Sintetitzar i avaluar les estratégies de marqueting per a la internacionalitzacié de I'activitat empresarial.
Gestionar oportuna i convenientment els recursos disponibles en els ambients de treball en els que toqui dirigir.
Gestionar oportuna i convenientment els recursos disponibles en els ambients de treball en els que toqui dirigir.
Sintetitzar idees per convertir-les en negocis factibles i rendibles entenent el mercat actual.

Sintetitzar idees per convertir-les en negocis factibles i rendibles entenent el mercat actual.

Aplicar les eines tecnologiques per a I'aprofitament dels recursos del negoci a través del Marqueting.

Aplicar les eines tecnologiques per a I'aprofitament dels recursos del negoci a través del Marqueting.

G2. Ser capag d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant el canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

G2. Ser capag d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant el canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

T1.

T1.

T2.

T2.

T3.

T3.

T4.

T4.

TS.

T5.

Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llenglies oficials a Catalunya.

Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengiies oficials a Catalunya.

Mostrar disposicio per coneixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar l'intercanvi internacional.

Mostrar disposici6 per conéixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar l'intercanvi internacional.

Mostrar habilitats emprenedores de lideratge i direccid, que reforcin la confianga personal i redueixin I'aversi6 al risc.

Mostrar habilitats emprenedores de lideratge i direccio, que reforcin la confianca personal i redueixin I'aversio al risc.

Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a l'activitat académica i professional ordinaria.

Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a I'activitat académica i professional ordinaria.
Desenvolupar tasques aplicant els coneixements adquirits amb flexibilitat i creativitat i adaptant-los a contextos i situacions noves.

Desenvolupar tasques aplicant els coneixements adquirits amb flexibilitat i creativitat i adaptant-los a contextos i situacions noves.



El TFG comporta la realitzacio, per part de I'estudiant, d’'un projecte, un estudi, una memoria o un treball en qué s'apliquin, s'integrin i es desenvolupin els
coneixements, les capacitats, les competéncies i les habilitats adquirits en el grau.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a l'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres

¢ Convertir un problema empiric en un objecte de recerca i elaborar conclusions.

¢ Resoldre problemes a través de métodes cientifics

e Avaluar diferents recursos per a I'analisi.

* Presentar i defensar projectes empresarials.

¢ Incorporar les orientacions de les tutories de manera critica i responsable, com a part integrant de I'aprenentatge.

MD3: Presentacions sobre continguts i eines metodologiques per a la realitzacié del

Sessions teoriques TFG

Tutories sincrones amb el tutor del TFG per orientar I'estudiant i fer el seguiment del

lAprenentatge dirigit brojecte.

MD10. Investigacio i lectura critica d’articles. Els estudiants parteixen d'una hipotesi
de treball que van a desenvolupar, seguint les fases de la metodologia de recerca,

Aprenentatge autonom entre les quals la lectura critica d'articles.

MD11. Utilitzacié de recursos telematics com el correu electronic i els recursos de
'aula virtual del TFG.

Fot-et-procediment-detattat-sobre-et-funcionameént-det-FG-estarecottit-at-document-de—ta—“Normativaregutadora—t&*—gue-esta—penjat a l'aula virtual del

TFG i ala web del TecnoCampus.

¢ Elaboraci6 d'un treball escrit en alguna de les modalitats segiients:
o un projecte de recerca cientifica de I'ambit de coneixement del Grau
o un projecte emprenedor de creacié d'una empresa o un projecte intraemprenedor dintre d’'una empresa existent o
o un projecte d’'intervencié en una empresa/territori, etc. o
o un pla de marqueting d’'una empresa real o d'una empresa que es vol crear
¢ Presentaci6 i defensa del treball davant d'un tribunal
o tribunal de seguiment a meitat de curs
o tribunal final

AF7 Tutories

AF8 Presentacié del TFG davant el Tribunal de seguiment

AF9 Presentacio i defensa del TFG davant el Tribunal d'avaluacio final

AF10 Cerca, lectura i elaboracié de recensions/comentaris de text sobre bibliografia/informacio a través de les Tics/plataforma virtual
AF11 Treball autdonom de I'estudiant per elaborar el Treball de final de Grau

La qualificaci6 final del TFG s’obtindra a partir de diferents avaluacions:



¢ Informes del tutor de TFG: 20% de la nota final
e Tribunal de seguiment: 20% de la nota final
e Tribunal Final del TFG: 50% de la nota final
e Sessions de Formacié: 10% de la nota final

Tot el procediment detallat sobre I'avaluacié del TFG esta recollit al document de la “Normativa reguladora TFG” que esta penjat a I'aula virtual del TFG i a
la web del TecnoCampus.
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