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e Castella
e Angles
e Catala

Poden haver-hi materials en anglés i catala.

* B3 _Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la seva area d'estudi), per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes rellevants de caire social, cientific o etic

* B5_Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt grau
d'autonomia

e E9 Utilitzar les eines matematiques i eines avangades d'estadistica per a la presa de decisions i pel contrast d'hipotesis economiques varies

e G1_Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant enfront opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements
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e T4_Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a l'activitat academica i professional ordinaria

« Aplicar técniques estadistiques qualitatives i quantitatives per a la recerca de mercats
« Plantejar, organitzar, realitzar i presentar un projecte de recerca de mercats i utilitzar els resultats obtinguts per a la presa de decisions

Capacitat per reconeixer, familiaritzar-se i utilitzar tecniques estadistiques a I'hora de prendre decisions de mercat. Tot aquest enfocament fara compatible la
capacitat per calcular manualment les diverses eines per un conjunt reduit de dades amb la capacitat d'utilitzar i analitzar i interpretar les sortides (outputs)
dels softwares estadistics. Algunes preguntes que es resoldran al llarg del curs:

e Com saber com és I'accié més rendible? | la mes arriscada?

Queé accid presenta una distribucié de preus mes simétrica?

Podem coneixer la rendibilitat d'una any de educaci6?

Com sabem que companyia gasta més en publicitat? Estan associades vendes i publicitat?

Quant augmenta el preu d'un habitatge a Barcelona en augmentar la seva superficie en un metre quadrat?

Podem criticar I'index de preu de I'habitatge que fa el Ministeri de I'habitatge?

Com podriem construir un index de I'evolucié del preu de I'habitatge que tingui en compte que els habitatges que es venen cada any no son les

mateixes?

e Quant és l'efecte estacional d'Agost per a I'entrada de turistes a Catalunya?

* Quin és el valor esperat que obtindra un empresari davant la decisié de pujar o no el preu?

e Com és la probabilitat que un individu estigui en el tram superior de renda de I''RPF si sabem que la renda a Espanya segueix una determinada
distribucié normal?

¢ Que podem extreure de I'analisi d'un text del client?

Ser capag de descriure la distribucié d'una variable en tots els seus nivells: centralitzacid, dispersi6, simetria i curtosi (com per exemple el nombre de
followers de diversos perfils de twitter)

Identificar la forga de I'associacié entre variables.

Diferenciar entre correlacio i causalitat

Quantificar la relacio causal entre dos variables com la publicitat i les vendes

Identificar els diferents patrons d'una serie temporal (tendéncia i estacionalitat) com les visitants a una pagina web

Calcular probabilitats en una situacié d'incertesa per les distribucions més comunes.

MDL1. Classe magistral

MD?2. Conferéncies

MDS5. Seminaris

e MD?7. Estudis de cas

MD9. Resolucié d'exercicis i problemes

En les sessions presencials amb tot el grup es combinaran sessions de teoria amb sessions de resoluci6 d'exercicis a ma i mitjangant casos practics
amb dades d’empreses reals.

En les sessions practiques els estudiants treballaran exercicis i bases de dades amb el programa R/Stata (a determinar). Caldra portar portatil a I'aula.

Hi haura una conferéncia d’un/a professional que utilitza I'Estadistica aplicada al Marketing. Ja sigui en investigcié de mercats, big data o
posicionament estrategic.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

Tema l Introduccié

¢ Conceptes basics: poblacié, mostra, tipus de mostreig, variables, tipus de variables, dades i tipus de dades. Text mining.



Estadistica Unidimensional

Mesures de centralitzacié
Mesures de dispersié
Mesures de simetria
Mesures de curtosi

e Cas l:empresa de marketing

Tema 2

Estadistica bidimensional

Tema 3 ¢ Associacio de variables quantitatives: regressio lineal
¢ Associacio de variables qualitatives
e Cas 2:relaci6 entre vendes i publicitat

Seéries temporals

Tema 4 e Components d'una serie temporal
¢ Desestacionalitzacié d'una série temporal
e Cas 3: analisi de série de vendes

Probabilitat
Temas e Conceptes basics

¢ Distribucions discretes: distribucié binomial
¢ Distribucions continues: distribucié normal

e AF1. Sesions teoriques
e AF2. Seminaris

e AF3. Treball en grup

e AF4. Treball individual
e AF5. Estudi personal

Exercici Estadistica descriptiva. Individual (Dins i fora de l'aula)

Test estadistica descriptiva. Individual (Dins i fora de l'aula) . Virtual

Exercici associacio entre variables quantitatives. Individual (Dins i fora de l'aula)

Exercici associacio entre variables qualitatives. Individual (Dins i fora de l'aula)

Exercici de séries temporals. Individual (Dins i fora de l'aula)

Test associacio entre variables quantitatives i qualitatives i séries temporals. (Dins i fora de 'aula) . Virtual
Exercici de distribucié binomial. Individual (Dins i fora de I'aula)

Exercici de distribucié normal. Individual (Dins i fora de l'aula)

Test de probabilitat. (Dins i fora de l'aula) . Virtual

Treball amb software informatic. Grup (Dins i forma de l'aula)

Examen. Individual

L'avaluacié trimestral tindra en compte els segiients aspectes amb els pesos que s'indiquen:
- SE4. Examen final de trimestre: 60%. Nota minima 3.5 sobre 10.

- SE2. Treball amb base de dades: 30%

- SE2. Lliurament d'exercicis i practiques proposades: 10%

Hi haura una recuperacio al iniciar el segilient trimestre. Només es recuperara I'examen. A I'altra 40% és mantindra la nota de I'avaluacio trimestral.

Un alumne que no s'hagi presentat a la primera convocatoria NO pot presentar-se a la recuperacio.
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