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Catala

L'idioma d'imparticié és el catala; no obstant, els materials que s'utilitzen a classe poden utilitzar també el castella o I'anglés, entenent que I'estudiant domina
qualsevol d'aquestes dues llengiies.

E10_Aplicar processos, métodes i técniques per a desenvolupar la creativitat i la innovacié en la realitzacié audiovisual, en el desenvolupament
multimédia i en la programacié de videojocs

E14_Adquirir els coneixements de la historia, estética, evolucié i dinamica del cine, televisio, radio, premsa, Internet i videojocs, aix6 com reconeixer
I'estética a través del visionat i I'analisi

E15_Dimensionar i gestionar recursos humans, tecnics i economics necessaris pel desenvolupament d'un projecte audiovisual o multimédia
optimitzant temps, costos i qualitat

E19 Creaci6, administracio i gestié d'empreses audiovisuals en la seva estructura industrial de produccio, distribuci6 i exhibicié

G2_Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocacié d'una forma professional i tinguin les competéncies que es
solen demostrar per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi

G3_Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la seva area d'estudi), per emetre judicis per
incloguin una reflexié sobre temes rellevants de caire social, cientific o etic

G4_Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat

G5_Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors, amb un alt grau
d'autonomia
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Aquesta assignatura és una aproximacio a les noves narratives fruit del context actual digital, com les narratives interactives i transmédia, on l'usuari/a té un
rol més actiu en el procés i les histories es despleguen en entorns multiplataforma. Els objectius de I'assignatura son:

¢ Producci6 de continguts pensats per a mentalitats de 360°, multiplataforma i transmédia
e Coneixement dels canals de distribucié audiovisual
¢ Eines de venda i comercialitzacié de productes audiovisuals

A partir d'exemples i exercicis que es treballaran a classe, I'assignatura facilitara i permetra: Iniciativa i creativitat per a pensar i desenvolupar nous
projectes.Treball en equip. Continuitat i viabilitat d’'un projecte. Professionalitzacié en els circuits de difusié i distribucié de projectes audiovisuals multimédia.

Aquesta assignatura disposa de recursos metodologics i digitals per fer possible la seva continuitat en modalitat no presencial en el cas de ser
necessari per motius relacionats amb la Covid-19. D'aquesta forma s'assegurara I'assoliment dels mateixos coneixements i competéncies que
s'especifiquen en aquest pla docent.

En acabar I'assignatura, I'estudiant o estudianta ha de ser capag de:

-RAL: Estimular i descobrir aptituds per a relacionar-se amb el mén professional.

-RA2: Desenvolupar la creativitat de I'estudiant.

-RA3: Adquirir capacitats basiques per a posicionar un producte al mercat.

-RA4: Avaluar oportunitats de negoci basant-se en la informacié del mercat i les capacitats propies.

-RAS: Identificar els diferents tipus de comunitats digitals.

-RAG6: Descriure les caracteristiques psicologiques dels usuaris.

-RA7: Coneixer les tendencies del mercat audiovisual.

-RA8: Aprofundir en el coneixement dels grans grups i empreses especialitzades en la comercialitzacié de productes audiovisuals, multimedia i transmedia.
-RA9: Coneéixer els circuits comercials i principals mercats de compra-venda i distribucié de produccions audiovisuals.

-RA10: Coneixer i saber desenvolupar la propia marca i la preséncia a xarxes per a afavorir la difusio i el coneixement dels propis productes.

L'assignatura s'impartira mitjancant classes teoriques (classes magistrals amb presentacions - 4h setmanals), combinades amb sessions practiques (2h
setmanals), estudi d'articles o casos i debats.

A cada sessi6 es donaran exemples actuals i vigents (que també poden ser capsules de video) que ajudaran a entendre millor els diferents conceptes
teorics, i es debatra a classe amb tota mena de temes relacionats directament amb els conceptes teorics.

Els esquemes de cada bloc tematic estaran disponibles al campus virtual de I'assignatura un cop s’hagin acabat les sessions teodriques.

BLOC 1 - ECOSISTEMA

e Introduccio
e Estructura de la indUstria audiovisual
o Cinema
o Televisio
o Convergéncia digital
¢ El nou ecosistema mediatic
e Industria audiovisual i diversitat. El cas de Filmin.

BLOC 2 - NARRATIVA

¢ Noves narratives audiovisuals
o Models de ficcio
o Models de no ficcio
o Models de publicitat
¢ Transmedia Storytelling

BLOC 3 - AUDIENCIA

e Objectius, target i proposta de valor. Usuaris extrems, mapa d'empatia.
¢ Larecepci6 dels mitjans



¢ Big Data: el cas de Netflix.

¢ Audiéncies actives

¢ Audiéncia social

e Implicacié de l'audiencia: la gamificacio.

BLOC 4 — PRODUCCIO i DISTRIBUCIO

Distribucié audiovisual

La compra-venda de drets audiovisuals: Idees i formats.

Eines de comercialitzacio: dossier de produccio, pitching, trailer, teaser, speed Markets
Estrategies de comercialitzacio

Biblia transmeédia

e Drets i llicéncies: drets d’autor, drets de propietat, Creative Commons, Free-Royalties.
* Nous conceptes de marca. Formes de difusié en xarxa i multiplataforma.

ACTIVITAT 1: PITCHING TRANSMEDIA (activitat individual - presentacid) (es correspon amb els segiients resultats de I'aprenentatge: RA1, RA2, RA3,
RA4, RAB).

A partir d'una sola idea com a imput inicial, generar més idees i desenvolupar-les en diferents suports, generes i mitjans per a donar-los continuitat.
Es proporcionara el material a classe i es facilitara també a I'e-campus.
Presentacio oral a classe. Assisténcia obligatoria.

En finalitzar I'activitat, I'estudiant ha de ser capac¢ de desenvolupar noves idees de forma rapida i presentar-les en public.

ACTIVITAT 2: SPEED MARKET (activitat en grup) (es correspon amb els seglients resultats de I'aprenentatge: RA3, RA4, RA7, RA8, RA9).
Organitzaci6é d'un mercat o fira que, de manera ficticia, servira per a proposar la compra-venda d’idees o formats/drets audiovisuals i multiplataforma.
Es facilitaran les pautes a seguir a classe i a I'e-campus.
L'activitat es fa a classe. L'assisténcia és obligatoria.

ACTIVITAT 3: DOSSIER DE PRODUCCIO / BIBLIA TRANSMEDIA (activitat individual - portfoli) (es correspon amb els segiients resultats de I'aprenentatge:
RA1, RA2, RA3, RA4, RA5, RA6, RA7, RA8, RA9, RA10).

Realitzaci6 del dossier de produccié d'un projecte.
Es facilitara I'index i les pautes del dossier per a la seva realitzacié (a classe i a I'e-campus).
El dossier es fara de manera autdnoma, tot i que també es podra treballar puntualment a classe, i es realitzara de forma individual o per grups.
En finalitzar I'activitat I'estudiant o estudianta ha de ser capac de: realitzar un dossier de producci6 o biblia de venda transmedia.
ALTRES ACTIVITATS

Treball a classe de casos practics. Analisi d'articles vinculats als temes tractats. Exemples, visionats (es correspon amb els seglients resultats de
l'aprenentatge: RA1, RA2, RA7).

En cas de confinament s'aplicaran els segiients canvis:
-L'activitat 2 (Speed Market) sera substituida per un taller practic d'exemples de compra-venda de drets.

-La resta d'activitats no es veurien afectades, ja que es poden presentar i lliurar en sistema online.

Examen assignatura:

-En acabar tots els blocs de I'assignatura, hi haura un examen sobre el temari, que tindra un valor del 40% de la nota final (Métode d'avaluacié: Examen).
Normes de realitzacié de les activitats practiques:

-S’establiran les dates d’entrega/presentacié de les activitats un cop hagi comengat el periode lectiu de I'assignatura.

-Totes les activitats es faran a classe, o bé s'entregaran de forma presencial, via e-mail o e-campus.

El valor de cada activitat és:

-Pitching transmeédia (Métode d'avaluacié: exposicid): 10%



-Speed Market (Metode d'avaluacio: treball en grup): 10%

-Dossier de produccid/ biblia (Métode d'avaluacio: treball individual) 40%

La suma de totes les activitats és del 60% del calor de la nota final.

Nota important:

-Si s'obté una qualificacié inferior a 5 a I'examen, ja no es fara mitjana amb la resta d'exercicis, i per tant I'assignatura quedara automaticament suspesa.

-Es tindra molt en compte Il'ortografia, redaccié i expressié oral.
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