2021-09-11 00:27:44

Universitat
izscola Superior up_f. Fompen Fabra
de Ciéncies Socials i de I'Empresa Barcelona

500122 - INTRODUCCIO AL DISSENY GRAFIC

Tipus d'assignatura : Obligatoria

e Coordinador : Monica Juliana Oviedo Leén

Curs: Primer
Trimestre: Segon
Crédits: 4
Professorat:
o Zahaira Fabiola Gonzalez Romo <zgonzalez@tecnocampus.cat>

Castella

CB2. Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i posseeixin les competencies que
solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins la seva area d'estudi.

CB5. Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors amb un alt grau
d'autonomia.

CEQ9. Aplicar les eines tecnologiques per a l'aprofitament dels recursos del negoci a través del Marqueting.
CE13. Identificar les eines basiques de I'e-Marqueting.

CE14. Aplicar els coneixements adquirits a la gesti6 de comunitats digitals.

CGL1. Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant davant opinions discrepants fins arribar a posicions de
consens, adquirint aixi I'nabilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements.

CG2. Ser capag d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant el canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

CG3. Integrar els valors de la justicia social, la igualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les persones
amb discapacitat, de manera que els estudis de Marqueting i Comunitats Digitals contribueixin a formar ciutadans i ciutadanes per una societat justa,
democratica i basada en la cultura del didleg i de la pau.
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e CT4. Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a I'activitat académica i professional ordinaria.

e CT5. Desenvolupar tasques aplicant els coneixements adquirits amb flexibilitat i creativitat i adaptant-los a contextos i situacions noves.

En Introducci6 al Disseny Grafic adquiriras els coneixements i les técniques basiques per a encarregar-te de la planificacio, el desenvolupament i I'elaboracio
de productes culturals i visuals, aixi com la creacié d'imatges i espais.

Mitjangant la realitzaci6 de diversos projectes, aquesta assignatura et proporcionara tota la formacio teodrica i practica que necessites per potenciar la teva
creativitat i treballar com a dissenyador / a grafic en sectors tan diversos com l'art, la fotografia, la industria audiovisual, la decoraci6 i l'interiorisme , la creacio
d'aplicacions grafiques, el mén editorial, el marqueting, la publicitat o la docéncia.

Aprendrem quins son els procediments formals de la comunicacié grafica i com posar-los en practica. Coneixerem els processos tecnics i tecnologics propis
del disseny, aixi com les eines més adequades per treballar amb ells. Descobrirem els diferents llenguatges artistics i debatrem sobre I'evolucié dels valors
culturals, socials, estetics i economics relacionats amb l'art. Obtindras els coneixements i destreses basiques per plantejar i dur a terme un projecte de
disseny grafic.

Referents a coneixements:

¢ Aprendre a situar la disciplina del disseny grafic en el context historic.

¢ Adquirir coneixements i habilitats especifiques relacionades amb els fonaments del disseny grafic, i tenir la capacitat d'utilitzar-los en els processos
de creaci6 grafica.

e Adquirir coneixements tecnologics basics de disseny grafic (Programari).

e Ser capac d'entendre, gestionar i comunicar les claus d'un projecte de disseny grafic.

Referents a actituds, valors i normes:

e Tenir capacitat critica i autocritica.

¢ Mostrar actituds coherents amb les concepcions étiques.
e Tenir capacitat creativa i emprenedora.

¢ Demostrar capacitat comunicativa

La metodologia d'ensenyament i aprenentatge esta vinculada a les modalitats organitzatives segients:

e Seminaris tutoritzats pel professor per orientar els estudiants en técniques i tecnologies concretes i en I'aplicacié en els processos de creaci6.
e Exercicis practics amb I'objectiu d'obtenir els coneixements i les habilitats necessaries per aplicar-los al projecte de creacié.
* Estudis de casos aplicats a problemes i aspectes concrets en relacié amb I'UGs dels instruments i materials.

Les activitats i la metodologia descrites estan orientades a conéixer les técniques i tecnologies d'iniciacié que es poden desenvolupar en matéria del disseny
grafic.

Aquesta assignatura disposa de recursos metodoldgics i digitals per fer possible la seva continuitat en modalitat no presencial en el cas de ser necessari per
motius relacionats amb la Covid-19. D’aquesta forma s’assegurara I'assoliment dels mateixos coneixements i competéncies que s’especifiquen en aquest pla
docent. El TecnoCampus posara a I'abast del professorat i 'alumnat les eines digitals necessaries per poder dur a terme I'assignatura, aixi com guies i
recomanacions que facilitin 'adaptacio a la modalitat no presencial.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem que entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

Introducci6 al disseny grafic

Metodologies creatives: Investigacio i inspiracio
Conceptes del disseny I: Color

Conceptes del disseny Il: Composicié
Conceptes del disseny llI: Tipografia

Recursos i Drets d'autor

Eines d'edici6 |: Adobe Photoshop

Eines d'edici6 I1: Adobe lllustrator

Disseny amb perspectiva de génere
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Projecte Instagram: Realitzaras una imatge utilitzant eines de disseny grafic amb el teu dispositiu mobil i la compartiras en xarxes socials utilitzant el hashtag
#DissenyTecnoCampus

Projecte Branding: Realitzaras un logotip per a una marca en funcié del briefing lliurat pel professor.

Projecte Anunci: Realitzaras la composicié d'un anunci per a revista en funcié del briefing lliurat pel professor.

Participaci6 en activitats plantejades dins de l'aula 10%
Treballs individuals i / 0 en grup 50%
Exposicions 10%

Evaluacié final 30%
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