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Consulta els horaris dels diferents grups per saber l'idioma d'imparticié de classes. Tot i que el material pot estar en qualsevol dels tres idiomes.

e B2_Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocacié d'una forma professional i tinguin les competencies que cal
demostrar per mitja de I'elaboraci6 i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi

¢ B3_Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la seva area d'estudi), per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes rellevants de caire social, cientific o éetic

e E1_AdE_Interpretar conceptes economics basics i el reaonament economic, aixi com el funcionament microeconomic i macroeconomic

e E12_AdE_Generar habilitats estratégiques contemplant I'entorn operatiu com a un projecte i establint pautes a llarg pla¢ i a gran escala


mailto:amaso@tecnocampus.cat

G1_ADE_Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant enfront opinions discrepants fins arribar a posicions de
concens, adquirint aixi I'nabilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements

e G2_ADE_Ser capag d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant del canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten
el pensament

G3_ADE_Integrar els valors de justicia social, d'igualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les persones
amb discapacitat, de manera que els estudis de Turisme i gesti6 de I'oci controbueixin a formar ciutadans i ciutadanes per a una societat justa,
democratica i que es basa en la cultura del dialeg i de la pau

T1_ADE_Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengues oficials de Catalunya
e T2_ADE_Mostrar disposicié per coneixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar l'intercanvi internacional

e T3_ADE_Mostrar habilitats emprenedores de lideratge i direccid, que reforcin la confianga personal i redueixin la por al risc

T4_ADE_Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a l'activitat académica i professional ordinaria

L'objectiu general de I'assignatura és generar noves idees de negoci o linies de negoci innovadores i plantejar el seu model de negoci.

Aquesta assignatura disposa de recursos metodologics i digitals per fer possible la seva continuitat en modalitat no presencial en el cas de ser necessari per
motius relacionats amb la Covid-19. D’aquesta forma s’assegurara I'assoliment dels mateixos coneixements i competéncies que s’especifiquen en aquest pla
docent.

El Tecnocampus posara a I'abast del professorat i I'alumnat les eines digitals necessaries per poder dur a terme I'assignatura, aixi com guies i
recomanacions que facilitin 'adaptacio a la modalitat no presencial.

L'aula (fisica o virtual) és un espai segur, lliure d'actituds masclistes, racistes, homofobes, transfobes i discriminatories, ja sigui cap a I'alumnat o cap al
professorat. Confiem gue entre totes i tots puguem crear un espai segur on ens puguem equivocar i aprendre sense haver de patir prejudicis d'altres.

-Avaluar oportunitats que poden ser transformades en negocis viables.
- Desenvolupar de manera creativa processos innovadors de nous conceptes de negocis i/o productes/serveis.
- Crear un Producte Minim Viable (PMV) del producte/servei per testejar el mercat

- Implementar una idea de negoci tenint en compte l'analisi del context

MD1. Classe magistral: Sessions de classe expositives basades en I'explicacié del professor en la qual assisteixen tots els estudiants
matriculats en I'assignatura.

MD2. Conferencies: Sessions presencials o transmeses en streaming, tant a l'aula de la universitat com en el marc d'una alta
institucio, en les que un o vais especialistes exposen experiéncies o projectes als estudiants.

Sessions teodriques
MD3. Presentacions: Formats multimedia que serveixen de recolzament a les classes presencials

MD4. Capsules de video: Recurs en format video, que inclou continguts i demostraciones dels eixos tematics de las assignatures.
Aquestes capsulas estan integrades en I'estructura de I'asignatura i serveixen als estudiantes per revisar antes vegades com vulguin
les idees o propostes que el professor necessita destacar de les classes.

MD10. Investigacion i lectura critica d'articles. Els estudiants partiexen d'una hipotesi de treball que van desenvolupant, seguint les

Aprenentatge fases de la metodologia d'investigacio entre les quals la lectura critica d'articles

autonom MD11. Tutories no presencials: per les quals els alumnes disposaran de recursos telematics com el correu electronic i els recursos de

la intranet de la ESCSET.



MD5. Seminaris: Format presencial en petits grups de treball (entre 14 i 40). Son sessions lligades a les sessions presencials de
Aprenentatge I'assignatura que permiten oferir una perspectiva practica de I'asignatura i en la qué la participacié de I'estudiant és clau.

dirigidit MD6. Debate i forums: Converses presencials o online, segons els objectius que el professor responsable de I'assignatura busqui. Els
debate tenen una data d'inici i finalitzacié i estan dinamitzas pel professor.

TEMA 1: IDEA DE NEGOCI VS OPORTUNITAT DE NEGOCI
1.1 Generaci6 d'idees de negoci, tendencies i sostenibilitat

1.2 Eines per I'analisi del mercat: competéncia i segments de clients
1.3 Proposta de valor i MVP

TEMA 2: INTRODUCCIO A LA PREPARACIO D'UN BUSINESS PLAN
2.1 Objectius del Business Plan

2.2 Crear un Business Plan Atractiu. Per a qui?

2.3 Components genérics: EI Resum Executiu

2.4 Components generics: Descripcié de 'Empresa

TEMA 3: PLA DE MARQUETING

3.1 El Pla de Marqueting desde la perspectiva del cliente (4C’s)
3.2 El pressupost de marqueting

3.3 El pla de vendes

3.4 KPI i Métriques de marqueting

TEMA 4: PLA D'OPERACIONS | PROCESSOS

4.1 Estratégia operativa

4.2 Cadena de subministrament

4.3 Macro i micro processos

4.4 El pressupost d’operacions

4.5 KPI i Metriques d’operacions

TEMA 5 : PLA D'ORGANITZACIO

1. Organigrama

2. Llocs de treball i funcions

3. Politica retributiva

4. Valoracié economica del pla de recursos humans

TEMA 6: PLA JURIDICO-FISCAL

6.1 Formes juridiques

6.2 Tramits per la constitucié de I'empresa

6.3 Normativa general i especifica del negoci

TEMA 7: PLA ECONOMIC | FINANCER

7.1 Objectius del pla Economic i Financer

7.2 El Compte d'explotacio

7.3 El Balang de situacio

7.4. Els fluxos de caixa (operacions + inversions + finangament)
TEMA 8: METODES DE FINANGCAMENT D'UNA STARTUP
8.1 El capital risc (Business Angels i Venture Capitalist)

8.2 Finangament Public

8.3 Quina és la millor finangament per a la meva empresa?

TEMA 9: COMUNICACIO DE PROJECTES EMPRENDEDORS



9.1 Consells per una bona comunicacié
9.2 Eines per una presentacio efectiva

9.3 Practica de comunicacio

- Idear una solucié innovadora per una necessitat de mercat

- Validar la idea de negoci mitjangant la creacién i validacié d'un MVP
- Desenvolupar el llangament de la idea de negoci

- Descriure I'escalabilitat i impacte del negoci

- Dissenyar el pla financer del negoci

Avaluacio Percentatge
SE2. Treballs individuals i/o en grup: entregues puntuals. Contingut complet i ajustat al 50%
sol.licitat. Qualitat en la presentacié

SE 3. Exposicions: Distribucié equitativa dels temes a presentar entre els membres de 20%
I'equip

SE4. Examen : De desenvolupament d'idees aplicat a conceptes apresos 30%

L'examen final de trimestre suposa el 30% de la nota i podra estar format tant per part teoric, tipus test o analisi de casos d'empreses. Es necessita tenir
entregadas i puntuades totes les activitats del trimestre per poder presentar-se a I'examen. Es necessita una nota minima de 5 sobre 10 per aprobar I'examen
i l'assignatura.

En recuperaci6 només es podra realitzar I'examen final que computara el 30% de la qualificacié final, ja que es conservaran les notes de les activitats
realizadas durant el trimestre.

Un alumne que no s'hagi presentat a la primera convocatoria NO es pot presentar a la recuperacio.

Basics
Audiovisuals

Reis, E. (2011). The lean startup. New York: Crown Business, 27.
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