2021-09-02 12:06:17

. | Universitat
iscola Superior upf- Ir’ﬂmlul‘-ﬂ Fabra
Politéoniza Rarcelona

104331 - PRODUCCIO COMERCIAL AUDIOVISUAL

Tipus d'assignatura : Obligatoria

Coordinador : Rafael Suarez Gémez

Curs: Tercer

Trimestre: Tercer

Credits: 6

Professorat:
o Juan Rafael Ventura Alvarez <jventura@tecnocampus.cat>
o Ana Aitana Fernandez Moreno <afernandezm@tecnocampus.cat>
o Anna Pilar Llacher Alsina <allacher@tecnocampus.cat>

Castella
Catala

E5_Dissenyar i realitzar un producte audiovisual (format per imatges fixes 0 en moviment), atenent tant als seus aspectes técnics com artistics, en
tots els seus components

E10_Aplicar processos, méetodes i tecniques per a desenvolupar la creativitat i la innovacio en la realitzacié audiovisual, en el desenvolupament
multimédia i en la programaci6 de videojocs

E12_Planificar estratégies empresarials relacionades amb els fenomens economics i socials tipics de la societat del benestar i la industria de
I'entreteniment digital. Convertir idees en actes de forma creativa i innovadora

E13_Aplicar els principis de disseny visual i sonor per a la creacié dels elements de presentacié que s'utilitzen en productes sonors, audiovisuals,
televisi6 i espectacles

E16_ldear, dissenyar, planificar i realitzar una peca audiovisual publicitaria des de la conceptualitzacié del seu missatge, I'elaboracié del guid,
I'estratégia de comunicaci6 i la seva difusié

G2_Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocacié d'una forma professional i tinguin les competéncies que es
solen demostrar per mitja de I'elaboraci6 i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi

G5_Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors, amb un alt grau
d'autonomia

T2_Que els estudiants tinguin capacitat per treballar com a membres d'un equip interdisciplinar ja sigui com a un membre més, o realitzant tasques
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de direccié amb la finalitat de contribuir a desenvolupar projectes amb pragmatisme i sentit de la responsabilitat, assumint compromisos tenint en
compte els recursos disponibles

Aquesta assignatura pretén aprofundir en el procés i les eines per Planificar, dissenyar i realitzar un producte publicitari, atenent tant als seus aspectes

creatius i narratius com els artistics, en tots els seus components. El temari de 'assignatura és una aproximacio als principis de negoci en el sector publicitari
i de la comunicacié comercial; Es vol Coneixer i comprendre |'organitzacié d'una empresa/anunciant i la relacié que estableix amb I'agéncia publicitaria per a
construir una campanya creativa; També Entendre la societat de consum i les transformacions del consumidor/espectador passiu en usuari actiu (prosumer).

Aquesta assignatura disposa de recursos metodoldgics i digitals per fer possible la seva continuitat en modalitat no presencial en el cas de ser necessari per
motius relacionats amb la Covid-19.
D'aquesta manera s'assegurara la consecucio dels mateixos coneixements i competéncies que s'especifiquen en aquest pla docent.

En acabar 'assignatura l'estudiant o estudianta ha de ser capag de:

RAL1 Dinamitzar i/o participar en sessions de generacié d'idees i avaluar les seves possibilitats de desenvolupament.
RA2 Presentar, comunicar i defensar idees sortides de grups multidisciplinaris.

RA3 Conéixer les eines, processos i formats de la comunicacié publicitaria.

RA4 Analitzar de manera professional una campanya publicitaria.

RA5 Desenvolupar una peca audiovisual publicitaria des del briefing del client, a la idea i a la produccié de la mateixa.
RAG Planificar una campanya segons els diferents mitjans i suports publicitaris.

RA7 Tenir una visi6 precisa del panorama actual de la producci6 publicitaria i el seu funcionament.

RA8 Plantejar un projecte audiovisual i multimedia amb rigor, analitzant els requeriments inicials d’'un projecte.

L'assignatura s’impartira mitjancant classes teoriques (classes magistrals amb presentacions - 5h setmanals), combinades amb sessions practiques als
laboratoris (2h

quinzenals), exposicions orals per part dels estudiants sobre els seus projectes, i també algunes xerrades de professionals (conferéncies) que
complementaran la informaci6.

A cada sessi6 es donaran exemples actuals i vigents (que solen ser capsules de video) que ajudaran a entendre millor els diferents conceptes
teorics, i es debatra a classe amb tota mena de temes relacionats directament amb els conceptes teorics.

Els esquemes de cada bloc tematic estaran disponibles al campus virtual de I'assignatura un cop s’hagin acabat les sessions teoriques.

A les sessions practiques, es faran grups reduits per a portar a la practica la realitzacié d'una campanya de publicitat completa, pas per pas.

1. Introduccié a la publicitat
1.1.Societat de consum.
1.2.Teoria i definici6.
1.3.La creaci6 de marques.
2. Historia de la publicitat
2.1.Protohistoria de la publicitat.
2.2.Publicitat de masses.
2.3.Publicitat de consum.
2.4.Els pares de la publicitat moderna.
3. Qué és la publicitat?

3.1.Del marqueting a la publicitat.



3.2.Mitjans de comunicaci6 i publicitat.
3.3.Publicitat convencional i no convencional.
3.4.Publicitat transmédia. El mitja al servei de la idea.
4. El procés de la comunicacioé publicitaria
4.1. Objectius de la comunicacio.
4.2. El briefing i el briefing creatiu.
4.3. Planificacio estratégica i investigacio.
4.4. El consumidor. Classificacio.
5. El procés creatiu
5.1. Les idees i el brainstorming.
5.2. Recursos creatius.
5.3. Formats publicitaris audiovisuals.
5.4. La paraula.
5.5. La imatge.
5.6. El so.
5.7. Producci6
6. Estructura de l'activitat publicitaria
6.1.Estructura de I'agencia de publicitat.
6.2.Departaments i funcions d'una agencia de publicitat.
6.3.Panorama actual del sector de la publicitat.
6.4.Anunciant, agéncia i productora.
7. Planificaci6 de mitjans
7.1.Conceptes basics: audiéncia, cobertura, repeticio.
7.2.Panorama actual dels mitjans de comunicacio.

7.3.Pla de mitjans.

1. Desenvolupament d'un Brainstorming i d'un Briefing publicitari (es correspon amb els seglents resultats d'aprenentatge: RA1, RA2, RA3, RA6):

En grups, generaci6 d'idees de campanya i elaboracié d'un briefing publicitari. Aquesta activitat té I'objectiu d'aplicar els coneixements exposats a classe
sobre la definicié d'un briefing publicitari. Aixi mateix, es treballara el desenvolupament del sentit critic a partir d'una sessi6 de contrabriefing posterior, que es
realitzara a classe.

2. Investigaci6. Desenvolupament d'un concepte estratégic (es correspon amb els seguients resultats d'aprenentatge: RA3, RA4, RA6, RA7):

A partir del briefing facilitat a I'alumnat, disseny d'una investigacio per tal d'obtenir i identificar informaci6 util i rellevant per a la definicié del posicionament
estrategic i el posterior desenvolupament d'una campanya publicitaria. Definicié del concepte estrategic.

3. Preproducci6 (amb la documentacié pertinent) i Produccié de dues peces audiovisuals publicitaries (es correspon amb els segients resultats
d'aprenentatge: RA5, RA7, RA8):

Preparacié i desenvolupament d'una sessié de PPM per tal d'ultimar i consensuar els detalls de rodatge i les caracteristiques de les peces audiovisuals finals.
Desenvolupament de 'anunci.

4. Storytelling transmeédia (es correspon amb els segiients resultats d'aprenentatge: RA3, RA4, RA5, RA6, RA7):

Plantejament i creaci6 d'una estrategia publicitaria audiovisual multiplataforma que segueixi els principis d'un storytelling transmedia.

Avaluacio i percentatges de la nota final:

40% examen teoric final de I'assignatura (Métode d'avaluaci6: Examen)



30% d'exercicis practics (Brainstorming + Briefing: 10%, Contra-briefing + Pla Estratégic: 10%, PPM 10%) (Meétodes d'avaluacié: participacié en les activitats
plantejades a l'aula - treball en grup)

30% projecte final (10% dossier + 20% peces AV - espots) (Metodes d'avaluacid: portfoli - treball en grup)

-L'assisténcia és obligatoria per tal d'aprovar les practiques que es realitzen i avaluaran a classe. L'abséncia injustificada a les practiques suposara perdre el
percentatge total de les mateixes.

-La correcci6 i formalitat en les entregues escrites és molt important: Es podra baixar nota per errades ortotipografiques, de redacci6 i estil.

-Per tal de fer mitjana entre els exercicis practics i I'examen final, caldra treure un 5 de nota minima a I'examen. Per sota d'aquesta nota, ja no es fara
mitjana i l'assignatura quedara suspesa.

-Recuperaci6: la recuperacio de l'assignatura es fara a partir d'un examen semblant a I'anterior, i que suposara la nota final de I'assignatura. No s’hi poden
presentar ni els que han aprovat, ni els que no s’han presentat a les proves avaluatives de I'assignatura (exercicis practics i examen teoric final). Els exercicis
treballats a les practiques no sén recuperables. La reavaluacié de 'assignatura només contempla la realitzacié d'un sol examen, que recupera el total de la
nota suspesa.

-El plagi estara penalitzat: si es detecta plagi en algun dels treballs o exercicis, se suspendra directament aquella practica.

-En una de les Ultimes sessions de |'assignatura es fara la projeccié dels espots realitzats juntament amb el professor de postproduccié i edici6 de video,
que evaluara, a la seva assignatura, el muntatge dels espots audiovisuals (Métode d'avaluaci6 separat a cada assignatura - treball en grup).
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