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Castellano

Castellano (80%), inglés (20%)

B2_Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las competencias que suelen
demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio

B3_Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios
que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

E1_Interpretar los principios del turismo por lo que se refiere a su dimensién espacial, social, cultural, politica, laboral y econémica e identificar las
tipologias de espacios y destinos turisticos y los principales agentes turisticos que operan en ellos, tanto publicos como privados

G1_Ser capaz de trabajar en equipo, participando activamente en las tareas y negociando ante opiniones discrepantes hasta llegar a posiciones de
consenso, adquiriendo asi la habilidad para aprender conjuntamente con otros miembros del equipo y crear nuevos conocimientos

G4_Integrar los valores de la justicia social, la igualdad entre hombres y mujeres, la igualdad de oportunidades para todos y especialmente para las
personas con discapacidad, de manera que los estudios de Administracién de Empresas y Gestion de la Innovacién contribuyan a formar
ciudadanos y ciudadanas para una sociedad justa, democratica y basada en la cultura del didlogo y de la paz

T1_Comunicar con propiedad de forma oral y escrita en las dos lenguas oficiales en Catalufia
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T2_Mostrar disposicién para conocer nuevas culturas, experimentar nuevas metodologias y fomentar el intercambio internacional

e T3. Formular raonaments critics i ben argumentats, emprant per a aixo terminologia precisa, recursos especialitzats i documentacié que avali
aquests arguments

e T4_Mostrar habilidades emprendedoras de liderazgo y direccién, que refuercen la confianza personal y reduzcan la aversién al riesgo

T5_Dominar las herramientas informaticas y sus principales aplicaciones para la actividad académica y profesional ordinaria

e T6_Desarrollar tareas de manera autbnoma con una correcta organizacion y temporalizacion del trabajo académico.

Esta asignatura analiza los conceptos basicos de la ciencia econémica, sus principios fundamentales y las pautas de funcionamiento que se derivan.

El objetivo de esta clase es familiarizar a los estudiantes con conceptos microeconémicos basicos como mercado, consumidores, costes y beneficios, oferta
y demanda, entre otros.

Se discutiran y elaborardn mecanismos microeconémicos basicos como la maximizaciéon de la utilidad, el equilibrio del mercado y la optimizacion de
beneficios dentro del curso. Se centra la atencion en el papel del gobierno en la economia de mercado con conceptos como impuestos, regulacién de precios
y externalidades.

La asignatura dispone de recursos metodoldgicos y digitales para hacer posible su continuidad en modalidad no presencial en el caso de ser necesario por
motivos relacionados con la Covid-19. De esta forma se asegurara el logro de los mismos conocimientos y competencias que se especifican en este plan
docente. El TecnoCampus pondra al alcance del profesorado y el alumnado las herramientas digitales necesarias para poder llevar a cabo la asignatura, asi
como guias y recomendaciones que faciliten la adaptacion a la modalidad no presencial.

Conocer y comprender los conceptos y principios basicos del funcionamiento de las economias contemporaneas -con especial referencia al sector
turistico- enfatizando en el estudio de los mercados y sus agentes: empresas, consumidores, administraciones publicas, y las interrelaciones que
existen entre ellos.

Diferenciar las diversas estructuras econémicas de mercado y analizar su estrategia competitiva.

¢ Analizar el entorno microeconémico y evaluar las estrategias de las empresas bajo su entorno. Comprender y aplicar los conceptos fundamentales y
las leyes que rigen la economia de mercado: demanda y oferta de mercado, precios y cantidades de equilibrio, elasticidades, etc.

Dominar los aspectos matematicos de problemas econémicos y/o de la empresa para la toma de decisiones.

¢ |dentificar e interpretar modelos matematicos simples aplicables a la economia.

Sesiones teéricas MD1.

Clases magistrales: Sesiones de clase expositivas basadas en la explicacién del profesor/a en la cual asisten todos los estudiantes matriculados a la
asignatura.

Aprendizaje dirigido MD5.

Seminarios: Formato presencial en pequefios grupos de trabajo (entre 14 y 40). Son sesiones ligadas a las sesiones presenciales de la asignatura que
permiten ofrecer una perspectiva practica de la asignatura y en la cual la participacion del estudiante es clave.

Aprendizaje autbnomo MD9.

Resolucién de ejercicio y problemas: Actividad no presencial dedicada a la resolucién de ejercicios practicos a partir de los datos suministrados por el
profesor.

MD11. Tutorias no presenciales.

Los estudiantes dispondran de recursos teleméticos como el correo electrénico y los recursos de la intranet de la ESCSET.

1.El concepto y el método en economia

1.1. Qué es economia.

1.2. Metodologia de la economia.

1.3. Economia normativa y economia positiva.

1.4. Aplicaciones.

1.5. La escasez, la eleccion y factores productivos.
1.6. La frontera de las posibilidades de produccion (FPP).
1.7. Coste de oportunidad.

1.8. Ley de rendimientos decrecientes.

1.9. Microeconomia y macroeconomia.

1.10. Representaciones gréaficas en la economia.

2. La especializacion, el intercambio y el dinero



2.1. La especializacion y el intercambio. Eficiencia del mercado.
2.2. Ventaja absoluta y comparativa.

2.3. Economias de escalera.

2.4. Canje y economia monetaria: las funciones del dinero.

3. Los mecanismos de mercado: la ofertay la demanda
3.1. Los determinantes de la demanda y sus desplazamientos.
3.2. Los determinantes de la oferta y sus desplazamientos.
3.3. El equilibrio del mercado.

3.4. Las leyes de la oferta y la demanda.

3.5. Aplicaciones del andlisis de la oferta y demanda.

4. La elasticidad de la ofertay la demanda

4.1. La elasticidad de la demanda: precio, sustitucién y renta.

4.2. La elasticidad de la oferta.

4.3. La elasticidad del ingreso de los productores y el gasto de los consumidores.

5. Lateoria de la eleccién del consumidor

5.1. La restriccién presupuestaria.

5.2. Las preferencias del consumidor. El consumidor desde la perspectiva de género.
5.3. La optimizacion en la eleccion del consumidor.

5.4. La obtencion de la curva de la demanda.

6. El papel del Estado en economia

6.1. La diversidad de las actividades econémicas y agentes econémicos.
6.2. Precios maximos y minimos (efectivos e inefectivos).

6.3. Externalidades (generalmente).

7. La empresa en un mercado de competencia perfecto

7.1. Maximizacion de beneficios en una empresa competitiva.

7.2. Demanda e ingreso marginal de la empresa.

7.3. Optimo de produccién y curva de oferta de la empresa a corto y largo plazo.
7.4. Respuesta de la empresa a variaciones de los costes de los factores.

7.5. Mercados contestables: entrada y salida de empresas; externalidades.

8. Poder de mercado y fijacion de precios

8.1. El monopolio: ineficiencia y coste social del monopolio.

8.2. Discriminacion de precios.

8.3. Monopolio y monopsonio bilateral.

8.4. Integracion vertical y precios de transferencia.

8.5. Regulacion de los monopolios.

8.6. Ausencia de comportamientos estratégicos (simultaneidad de acciones): solucién de Cournot y solucién de Bertrand.
8.7. Comportamientos estratégicos (acciones secuenciales): solucion de Stackelberg.

8.8. Maximizacioén conjunta de beneficios: colusion y cartel.

8.9. Las barreras de entrada.

9.Teoria de juegos y estrategia competitiva

9.1. Cooperacion y conflicto.

9.2. Mecanismos alternativos de coordinacion.

9.3. El marco institucional: los derechos de propiedad.
9.4. Equilibrio de Nash y 6ptimos de Pareto.

9.5. Equilibrio perfecto de Nash en subjuegos.

Las clases combinan la teoria econémica con los ejemplos empiricos. La asistencia a todas las sesiones es esencial para entender el material de la
asignatura. La asistencia implica la participacién activa en las sesiones presenciales y estudio auténomo fuera del aula.

Durante el trimestre los estudiantes desarrollaran un trabajo empirico relacionado con situaciéon microeconémica de una empresa, simulando una situacion
real donde los conocimientos tedricos serviran para lograr los retos del trabajo.

Los seminarios se imparten en formato presencial en pequefios grupos de trabajo. Son sesiones ligadas a las sesiones presenciales de la asignatura que
permiten ofrecer una aplicacion practica de la realidad econémica y en la cual la participacién del estudiante es clave para ponderar la capacidad de aplicar
los conceptos tedricos al marco de la politica econémica actual.

La nota final de este curso consistira de los siguientes elementos obligatorios:
Examen final tipo test: 50% (RECUPERABLE SOLO S| SE PRESENTA EL EXAMEN FINAL)
Trabajo en grupo (50%) dividido en:

¢ Trabajo escrito: 20% (RECUPERABLE)
¢ Presentacion del trabajo escrito al final del curso: 10% (NO RECUPERABLE)
e Entrega de un conjunto de ejercicios y participacion: 20% (NO RECUPERABLE)

Es imprescindible aprobar todas las partes del curso con una nota de 5 para aprobar el curso. La nota final de corte para aprobar la asignatura seré un 5/10.



El estudiante que no presente el examen final no podra presentarse al examen de recuperacion.

El estudiante sélo podra recuperar el examen final y no las partes de la evaluacion continuada.
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