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¢ Castella

Castella (80%), anglés (20%)

e B2_Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocacié d'una forma professional i tinguin les competéncies que cal
demostrar per mitja de I'elaboracié i defensa d'arguments i la resoluci6 de problemes dins de la seva area d'estudi

¢ B3_Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la seva area d'estudi), per emetre judicis que
incloguin una reflexié sobre temes rellevants de caire social, cientific o étic

e E1_Interpretar els principis del turisme en la seva dimensié espacial, social, cultural, politica, laboral i economica i identificar tipologies i destinacions
turistiques

e G1_ Ser capag de treballar en equip, participant activament en les tasques i negociant enfront opinions discrepants fins arribar a posicions de
concens, adquirint aixi I'habilitat per aprendre conjuntament amb altres membres de I'equip i crear nous coneixements

e G4_Integrar els valors de justicia social, d'igualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les persones amb
discapacitat, de manera que els estudis d'Administracié d'Empreses i Gesti6 de la Innovacié controbueixin a formar ciutadans i ciutadanes per a una
societat justa, democratica i que es basa en la cultura del dialeg i de la pau
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e T1_Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengues oficials a Catalunya

e T2_Mostrar disposici6 per coneixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar I'intercanvi internacional

¢ T3. Formular raonaments critics i ben argumentats, emprant per a aixo terminologia precisa, recursos especialitzats i documentacié que avali
aquests arguments

e T4_Mostrar habilitats emprenedores de lideratge i direccid, que reforcin la confianga personal i redueixin la por al risc

e T5_Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a l'activitat académica i professional ordinaria

¢ T6.Desenvolupar tasques de manera autbnoma amb una correcta organitzacio i temporalitzacié del treball académic

Conceptes basics de la ciéncia economica, els seus principis fonamentals i les pautes de funcionament que es deriven.

L'objectiu d'aquesta classe és familiaritzar als estudiants amb conceptes microecondmics basics com a mercat, consumidors, costos i beneficis, oferta i
demanda, entre altres.

Es discutiran i elaboraran mecanismes microeconomics basics com la maximitzacié de la utilitat, I'equilibri del mercat i I'optimitzacié de beneficis dins del curs.
Se centra |'atencio en el paper del govern en I'economia de mercat amb conceptes com a impostos, regulacié de preus i externalitats.

Aquesta assignatura disposa de recursos metodoldgics i digitals per fer possible la seva continuitat en modalitat no presencial en el cas de ser necessari per
motius relacionats amb la Covid-19. D'aquesta forma s'assegurara I'assoliment dels mateixos coneixements i competéncies que s’especifiquen en aquest pla
docent.

El Tecnocampus posara a I'abast del professorat i I'alumnat les eines digitals necessaries per poder dur a terme I'assignatura, aixi com guies i
recomanacions que facilitin I'adaptaci6 a la modalitat no presencial.

e Coneixer i comprendre els conceptes i principis basics del funcionament de les economies contemporanies -amb especial referéncia al sector
turistic- emfatitzant en I'estudi dels mercats i els seus agents: empreses, consumidors, administracions publiques, i les interrelacions que existeixen
entre ells.

» Diferenciar les diverses estructures econdmiques de mercat i analitzar la seva estratégia competitiva.

¢ Analitzar I'entorn microeconomic i avaluar les estratégies de les empreses sota el seu entorn. Comprendre i aplicar els conceptes fonamentals i les
lleis que regeixen I'economia de mercat: demanda i oferta de mercat, preus i quantitats d'equilibri, elasticitats, etc.

¢ Dominar els aspectes matematics de problemes economics i/o de I'empresa per a la presa de decisions.

o |dentificar i interpretar models matematics simples aplicables a I'economia.

Sessions teoriques MD1.

Classes magistrals: Sessions de classe expositives basades en I'explicacié del professor/a en la qual assisteixen tots els estudiants matriculats a
l'assignatura.

Aprenentatge dirigit MD5.

Seminaris: Format presencial en petits grups de treball (entre 14 i 40). Sén sessions lligades a les sessions presencials de I'assignatura que permeten oferir
una perspectiva practica de 'assignatura i en la qual la participacié de I'estudiant és clau.

Aprenentatge autdonom MD9.
Resolucié d'exercici i problemes: Activitat no presencial dedicada a la resolucié d'exercicis practics a partir de les dades subministrades pel professor.
MD11. Tutories no presencials.

Els estudiants disposaran de recursos telematics com el correu electronic i els recursos de la intranet de la ESCSET.

1. El concepte i el métode en economia



1.1. Queé és economia.

1.2. Metodologia de I'economia.

1.3. Economia normativa i economia positiva.
1.4. Aplicacions.

1.5. L’escassetat, I'eleccio i factors productius.

1.6. La frontera de les possibilitats de producci6 (FPP).

1.7. Cost d’oportunitat.
1.8. Llei de rendiments decreixents.
1.9. Microeconomia i macroeconomia.

1.10. Representacions grafiques en I'economia.

2. L’especialitzacio, el intercanvi i el diner

2.1. L’especialitzacio i el intercanvi. Eficiéncia del mercat.

2.2. Avantatge absolut i comparatiu.

2.3. Economies d’'escala.

2.4, Bescanvi i economia monetaria: les funcions del diner.

3. Els mecanismes de mercat: I'oferta i la demanda

3.1 Els determinants de la demanda i els seus desplacaments.

3.2 Els determinants de I'oferta i els seus desplagaments.

3.3. L’equilibri del mercat.

3.4. Les lleis de I'oferta i la demanda.

3.5. Aplicacions de 'analisi de I'oferta i demanda.

4, L’elasticitat de I'oferta i la demanda

4.1, L’elasticitat de la demanda: preu, substitucié i renda.

4.2. L’elasticitat de I'oferta.

4.3. L’elasticitat de I'ingrés dels productors i la despesa dels consumidors.
5. Lateoria de I'elecci6 del consumidor.

5.1. La restriccié pressupostaria.

5.2. Les preferencies del consumidor. La perspectiva de génere en el comportament de consumidor
5.3. L’optimitzacié en I'eleccié del consumidor.

5.4. La obtenci6 de la corba de la demanda.

6. El paper de I'Estat en economia

6.1. La diversitat de les activitats economiques i agents economics.
6.2. Preus maxims i minims (efectius i inefectius).

6.3. Externalitats (generalment).

7. L’empresa en un mercat de competéncia perfecte

7.1. Maximitzacié de beneficis en una empresa competitiva.

7.2. Demanda i ingrés marginal de I'empresa.

7.3. Optim de producci6 i corba d’oferta de I'empresa a curt i llarg termini.
7.4. Resposta de I'empresa a variacions dels costos dels factors.

7.5. Mercats contestables: entrada i sortida d’empreses; externalitats.
8. Poder de mercat i fixacié de preus

8.1. El monopoli: ineficiéncia i cost social del monopoli.

8.2. Discriminacioé de preus.

8.3. Monopoli i monopsoni bilateral.



8.4. Integracié vertical i preus de transferéncia.

8.5. Regulacié dels monopolis.

8.6. Abséncia de comportaments estratégics (simultaneitat d’accions): solucié de Cournot i solucié de Bertrand.
8.7. Comportaments estrategics (accions sequencials): solucié de Stackelberg.

8.8. Maximitzacié conjunta de beneficis: col-lusio i cartel.

8.9. Les barreres d’entrada.

9. Teoria de jocs i estratégia competitiva

9.1. Cooperacio i conflicte.

9.2. Mecanismes alternatius de coordinacio.

9.3. El marc institucional: els drets de propietat.

9.4. Equilibri de Nash i optims de Pareto.

9.5. Equilibri perfecte de Nash en subjocs.

Les classes combinen la teoria econdmica amb els exemples empiric.

L'assisténcia a totes les sessions és essencial per entendre el material de la assignatura. Assisténcia significa participacio activa en les sessions presencials i
estudi autonom fora de l'aula.

Durant el trimestre els alumnes desenvoluparan un treball empiric relacionat amb la situacié microecondmica del entorn, simulant una situacio real on els
coneixements teorics serviran per assolir els reptes del treball.

Els seminaris s'imparteixen en format presencial. S6n sessions lligades a les sessions presencials de |'assignatura que permeten oferir una aplicacié practica
de la realitat economica i en la qual la participacié de I'estudiant és clau per ponderar la capacitat d'aplicar els conceptes tedrics al marc econdmico actual.

La nota final d'aquest curs consistira dels segiients elements obligatoris:
Examen final: 50% (RECUPERABLE NOMES S| ES PRESENTA L'EXAMEN FINAL)
Treball en grup (50%) dividit en:

o Treball escrit de maxim 10 pagines: 20% (RECUPERABLE)
¢ Presentacio del treball escrit al final del curs: 10% (NO RECUPERABLE)
¢ Lliurament d'un conjunt d'exercicis i participacié: 20% (NO RECUPERABLE)

Es imprescindible aprovar totes les parts del curs amb una nota de 5 per aprovar el curs. La nota final de tall per aprovar l'assignatura sera un 5/10.
L'estudiant que no present I'examen final no podra presentar-se a I'examen de recuperacio.

L'estudiant només podra recuperar I'examen final i no les parts de l'avaluacié continuada.
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