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L'idioma de realitzacié de les practiques esta condicionat al lloc de realitzacié.

B2. Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements al seu treball o vocacié d'una forma professional i posseeixin les competéncies que
solen demostrar-se per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins la seva area d'estudi.

E2. Aplicar els fonaments del marqueting i investigacié de mercats.
E3. Identificar les eines qualitatives i quantitatives d'analisi i diagnostic per a la investigacié de mercats.

E4. Analitzar i avaluar les estratégies de desenvolupament, llangament i posicionament de nous productes, aixi com prendre decisions en relacioé
amb la variable del producte, preu, distribucié i comunicacio.

E5. Reconeixer les particularitats de I'activitat de marqueting en sectors d'activitat amb caracteristiques especifiques.
E6. Sintetitzar i avaluar les estratégies de marqueting per a la internacionalitzacié de I'activitat empresarial.

E7. Gestionar oportuna i convenientment els recursos disponibles en els ambients de treball en els que toqui dirigir.
E8. Sintetitzar idees per convertir-les en negocis factibles i rendibles entenent el mercat actual.

E9. Aplicar les eines tecnologiques per a I'aprofitament dels recursos del negoci a través del Marqueting.

E10. Analitzar i avaluar el paper de les comunitats digitals i les xarxes socials a I'empresa.

E11. Aplicar els coneixements per emprendre projectes de negocis que permetin la creacié de noves empreses o la millora de les ja existents,
aplicant idees innovadores i creatives.

E12. Aplicar la llengua anglesa en diferents entorns culturals de negociacié empresarial.
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E13. Identificar les eines basiques de I'e-Marqueting.

e E14. Aplicar els coneixements adquirits a la gestié de comunitats digitals.

E15. Reunir i interpretar dades significatives per a emetre judicis que incloguin una reflexié sobre temes rellevants d'ambit empresarial i ser capag
d'elaborar un document que permeti transmetre informacio o una proposta empresarial innovadora.

e E1. Reconeixer I'entorn en qué opera l'organitzacio, el funcionament de I'empresa i les seves arees funcionals i els instruments d'analisi.

e G2. Ser capag d'innovar desenvolupant una actitud oberta davant el canvi i estar disposats a re-avaluar els vells models mentals que limiten el
pensament.

e G3. Integrar els valors de la justicia social, la igualtat entre homes i dones, la igualtat d'oportunitats per a tots i especialment per a les persones amb

discapacitat, de manera que els estudis de Marqueting i Comunitats Digitals contribueixin a formar ciutadans i ciutadanes per una societat justa,
democratica i basada en la cultura del dialeg i de la pau.

e T1. Comunicar amb propietat de forma oral i escrita en les dues llengies oficials a Catalunya.
e T2. Mostrar disposici6 per coneixer noves cultures, experimentar noves metodologies i fomentar I'intercanvi internacional.

¢ T3. Mostrar habilitats emprenedores de lideratge i direccid, que reforcin la confianga personal i redueixin 'aversio al risc.

T4. Dominar les eines informatiques i les seves principals aplicacions per a l'activitat académica i professional ordinaria.

e T5. Desenvolupar tasques aplicant els coneixements adquirits amb flexibilitat i creativitat i adaptant-los a contextos i situacions noves.

S’entén per practiques externes les accions formatives desenvolupades per un estudiant en el si de qualsevol entitat pablica o privada, nacional o
internacional, amb I'objectiu d’aplicar i complementar la formacié adquirida. Apropar I'estudiant a la realitat empresarial en qué exercira I'activitat com a
professional i desenvolupar competéncies que afavoreixin la incorporacié al mercat de treball.

La realitzacié de les practiques externes permetra posar en practica en un entorn laboral real els coneixements adquirits durant el procés d'aprenentatge. Aixi
mateix, aquest fet, suposara un bagatge professional personal de I'estudiantat.

La realitzacié de les practiques es dura a terme considerant la seglient metodologia:
- MD12.Tutories inicials i de seguiment de les practiques amb el tutor académic intern i extern .

- MD13. Estancia de I'estudiant en una/es empresa/es.

Els continguts que es desenvoluparan amb la realitzacié de les practiques externes estan condicionats per I'empresa i/o instituci6é en la qual es realitzin. En
tot cas seran concordants amb les competéncies del Grau.

Es consideren les seglients activitats:
- practiques realitzades a I'empresa/es

- assistencia a les tutories que s'estableixin



- memoria individual de les practiques

L'avaluacio de I'assignatura incloura, de manera general, els parametres segients:
« Valoraci6 i informes de I'empresa: al final de les practiques (40 %) Mitjangant document de valoracié normalitzat i certificat de practiques

* Memoria escrita: (30 %): que contemplara els elements considerats en el gui6 de la mateixa, contemplats aspectes com la descripcié de tasques
desenvolupades, actituds i competéncies adquirides: analisi critica i suggeriments de millora, resultats obtinguts i aportacions d’aprenentatge

« Tutories i defensa oral de la memoria davant del tutor: 20%
* Responsable de l'assignatura: 10%

L'avaluaci6 final només es dura a terme un cop lliurada la documentacié corresponent en el termini que s’estableixi a les sessions de presentacio i tutoria,
que incloura a més de la memoria, els documents previstos a la normativa.

Cal aprovar la valoraci6 de I'empresa (5 sobre 10) i la memoria escrita (5 sobre 10) per poder superar I'assignatura.
En el cas que el lliurament de la memaria escrita sigui posterior al termini establert a la normativa, es penalitzara amb un 20% de la nota (sobre 10).

Els estudiants que acreditin una experiéncia professional en un camp relacionat amb els seus estudis poden tenir reconeixement com a practiques
curriculars, si es compleixen els requisitis previstos a la normativa reguladora.
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