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e E12_Planificar estrategias empresariales relacionadas con los fenémenos econémicos y sociales tipicos de la sociedad del bienestar y la industria
del entretenimiento digital. Convertir ideas en actos de forma creativa e innovadora.

e G1_Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la base de la educacién
secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que
implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

Curso que realiza una introduccion a la definicién de comunicacion, las teorias sobre la comunicaciéon de masas y sus efectos, la comunicacion persuasiva y
c6mo se realiza una investigacion cientifica sobre un tema comunicativo. También se dedica un apartado al mundo de la publicidad en su aspecto mas
social.

Al acabar la asignatura el estudiante o estudianta debe ser capaz de:

RAL1 Explicar la relacion entre comunicacion y sociedad, los diversos modelos tedricos que se han establecido, y las diferentes metodologias existentes para
su andlisis.
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RA2 Definir el proceso de comunicacién, sus componentes y las diferentes formas de comunicacion existentes.

RA3 Mostrar las caracteristicas de la publicidad como forma de comunicacion, asi como sus técnicas, objetivos, formatos y el proceso de planificacion
estratégica que la genera.

RA4 Describir las caracteristicas e implicaciones socials, politicas, econémicas y psicolégicas de la Sociedad de la Informacion y la globalizacion.

Resultados de aprendizaje complementarios:
RAC1 Argumentar un posicionamiento sobre el nuevo paradigma comunicativo y sus efectos sociales.
RAC2 Plantear un método de investigacion para un fenémeno comunicativo.

RACS3 Analizar los datos existentes para la elaboracion de conclusiones y una opinién propia.

El curso utiliza la metodologia de la clase expositiva participativa. Se combinar& una exposicion de los temas al estilo de clase magistral con actividades de
breve duracién, en grupo o individuales, que ayuden al alumnado a participar del contenido tedrico y que inciten a presentar reflexiones constructivas. En las
clases se presentar la teoria acompafiada de ejemplos visuales y casos reales. Al mismo tiempo, se indicaran las pautas y normas para la realizacion del
estudio de caso y la presentacion del andlisis de un spot audiovisual.

Se pondra un especial énfasis en la presentacion formal y la organizacion coherente de los trabajos y exposiciones orales, asi como en la interpretacion y
valoracion critica de los andlisis y comentarios planteados.

Las horas totales de dedicacién del estudiante, segun el tipo de actividades, sén las siguientes:
Actividades en grupo grande/ teoria: 31h.

Actividades dirigidas: 26h.

Aprendizaje autonomo: 93h.

Total de horas: 150h.

Grupo grande/ teoria: 8h
Contenido 1: (Qué entendemos por comunicacion? Dedicacion: 29h Actividades dirigidas: 6h

Aprendizaje autbnomo: 15h

En este contenido se trabaja:

1.1. Definiciones. Comunicacion, informacién y significacion.

1.2. Componentes de la comunicacion.

1.3. Tipos de comunicacion.

Descripcion 1.4. Receptores. Tipos de publico.

1.5. Comunicacion de masas. Cultura de masas.

1.6. Medios de comunicacion de masas. Origen, funciones y dimensiones.
1.7. Caracteristicas de la comunicacion audiovisual.

1.8. Nuevo paradigma de la comunicacion. El abandono de la masa.

Actividad 1: Elaboracién de un proyecto cientifico en grupo.
Actividad 2: Desarrollo de un proyecto cientifico en grupo.

Actividades vinculadas
IActividad 3: Examen parcial.

IActividad 5: Actividades en el aula.




Contenido 2: La comunicacion persuasiva

Dedicacion: 26h

Grupo grande/ teoria: 5h
Actividades dirigidas: 6h

IAprendizaje auténomo: 15h

En este contenido se trabaja:

Descripcion

2.9. Neuromarquetin.

2.1. Definicion. Convencer, persuadir y manipular.
2.2. Propaganda, marquetin y publicidad.

2.3. Finalidades y objetivos de la publicidad.

2.6. Modelos de spots televisivos publicitarios.

2.4. El mensaje publicitario: forma, contenido y planificacion.

2.5. La publicidad audiovisual: formatos y caracteristicas.

2.7. Nuevo paradigma de la publicidad y la propaganda contemporanea.

2.8. La publicidad y la propaganda a internet y con las nuevas tecnologias.

Actividad 3: Examen parcial.
IActividades vinculadas

Actividad 5: Actividades en el aula.

Actividad 2: Desarrollo de un proyecto cientifico en grupo.

Actividad 4: Andlisis de un spot o una forma de comunicacién persuasiva.

Contenido 3: La publicidad como elemento social

Dedicacion: 21h

Grupo grande/ teoria: 4h
IActividades dirigidas: 5h

IAprendizaje autonomo: 12h

En este contenido se trabaja:

3.4. Efectos de la publicidad.

3.1. Aparicion y evolucién de la publicidad.

Descripcion 3.2. Sujetos de la actividad publicitaria.

3.3. El modelo de la sociedad consumista. Publicos objetivos.

Actividad 3: Examen parcial.
IActividades vinculadas

Actividad 5: Actividades en el aula.

Actividad 2: Desarrollo de un proyecto cientifico en grupo.

Actividad 4: Andlisis de un spot o una forma de comunicacién persuasiva.

Contenido 4: La comunicacién desde la Ciencia

Dedicacion: 35h

Grupo grande/ teoria: 5h
IActividades dirigidas: 4h

IAprendizaje auténomo: 26h




Descripcion

En este contenido se trabaja:

4.1. La ciencia que estudia la comunicacion.

4.2. La comunicacién como objeto de estudio.

4.3. Métodos y técnicas de estudio de la comunicacion.
4.4. Teorias de la comunicacion.

4.5. Modelos de la comunicacion.

4.6. Teorias sobre los efectos de la comunicaciéon de masas.

IActividades vinculadas

Actividad 1: Elaboracion de un proyecto cientifico en grupo.

Actividad 2: Desarrollo de un proyecto cientifico en grupo.

IActividad 4: Analisis de un spot o una forma de comunicacion persuasiva.
Actividad 5: Actividades en el aula.

IActividad 6: Examen final.

Grupo grande/ teoria: 4h

Contenido 5: La Sociedad de la Informacion Dedicacion: 22h Actividades dirigidas: 3h

IAprendizaje auténomo: 15h

Descripcion

En este contenido se trabaja:

5.1. Definicion y denominaciones de la sociedad contemporéanea.

5.2. Paradigma informacional y postmodernidad.

5.3. Tendencias sociales, econémicas y comunicativas.

5.4. Globalizacién y comunicacion. El papel de les TIC.

5.6. La comunicacion digital: implicaciones perceptivas, psicologicas y sociales.

5.7. Nuevas herramientas y formatos de comunicacion.

IActividades vinculadas

IActividad 2: Desarrollo de un proyecto cientifico en grupo.
Actividad 5: Actividades en el aula.

IActividad 6: Examen final.

Grupo grande/ teoria: 4h

Contenido 6: Comunicacién, publicidad y democracia Dedicacion: 17h Actividades dirigidas: 3h

IAprendizaje auténomo: 10h

Descripcion

En este contenido se trabaja:

6.1. El rol sociopolitico de la comunicacion en la sociedad actual.

6.2. Los medios de comunicacién como actores politicos.

6.3. Opinién publica. Agendasetting, framming y priming.

6.4. Principios éticos, de legislacion béasica y cédigos deontolégicos.

6.5. Comunicacion, cultura e identidad. El espacio nacional de comunicacion.

6.6. Democracia electronica. Teorias y perspectivas sobre democracia e Internet.

IActividades vinculadas

IActividad 2: Desarrollo de un proyecto cientifico en grupo.
Actividad 5: Actividades en el aula.

IActividad 6: Examen final.




(Contenidos 1y 4)

[Actividad 1: Elaboracion de un proyecto cientifico Actividades dirigidas: 4h

Dedicacion: 20h
IAprendizaje auténomo: 16h

Descripcion general

Disefiar y planificar en grupo un proyecto cientifico de investigacion sobre un fenémeno comunicativo
real. La elaboracién del proyecto se realiza en grupos de 3 estudiantes.

Material de soporte

IApuntes del curso y bibliografia. Enunciado del trabajo y fichas de seguimiento.

Entregable y vinculos con la
evaluacion

Se debe entregar un documento Unico, impreso y grapado, que siga las pautas formales para los
trabajos académicos.

El proyecto cuenta un 15% de la nota de la evaluacion final.

Objetivos especificos

Al acabar la actividad el estudiante debe ser capaz de:

- Explicar las fases de una investigacion cientifica en comunicacion.

- Argumentar sobre las dificultades de utilizar la comunicacién como objeto de estudio.
- Disefiar un proyecto cientifico con todos sus apartados.

Resultados de aprendizaje:

RAL, RA2, RA3, RA4, RAC1, RAC2 y RAC3

[Competencias:

E12y Gl

(Contenidos 1, 2, 3, 4,5y 6)

Actividad 2: Desarrollo de un proyecto cientifico Actividades dirigidas: 2h

Dedicacion: 32h
IAprendizaje auténomo: 30h

Descripcion general

Desarrollar un trabajo de investigacion en grupo sobre un fenémeno comunicativo real planteado y
estructurado previamente con el proyecto cientifico de investigacion. La actividad se realiza en un grupo
de 3 estudiantes.

Material de soporte

El proyecto cientifico corregido y revisado. Apuntes y bibliografia. Enunciado del trabajo.

Entregable y vinculos con la
evaluacion

Se debe entregar un documento Unico, impreso y grapado, que siga las pautas formales para los
trabajos académicos.

El desarrollo del proyecto cuenta un 15% de la nota de la evaluacion final.

Objetivos especificos

Al finalizar la actividad el estudiante o estudiante debe ser capaz de:

- Implementar una metodologia de andlisis y estudio de la comunicacion.

- Analizar los datos obtenidos y relacionarlos con teorias y conocimiento del curso.
- Obtener conclusiones e interpretaciones propias del analisis de datos.

- Formular una argumentacién coherente y clara para defender su punto de vista.
Resultados de aprendizaje:

RAL, RA2, RA3, RA4, RAC1, RAC2 y RAC3

Competencias:

E12y Gl




Actividad 3: Examen parcial

(Contenidos 1, 2y 3)

Actividades dirigidas: 2h
Dedicacion: 17h
IAprendizaje autbnomo: 15h

Descripcion general

Cada estudiante, individualmente, realiza una prueba para confirmar la adquisicion de los conocimientos
de los contenidos 1, 2 y 3y sus lecturas correspondientes.

Material de soporte

IApuntes. Lecturas obligatorias. Bibliografia.

Entregable y vinculos con la
evaluacion

La hoja de respuestas del examen.

La prueba cuenta un 25% sobre la nota final de curso.

Objetivos especificos

Al acabar la actividad el estudiante debe ser capaz de:

- Relacionar las principales definiciones, autores y teorias sobre comunicacion.
- Identificar las partes, procesos y modalidades del mensaje publicitario.

- Detectar los efectos y vinculacion de la comunicacion con la sociedad actual.
- Relacionar ideas y planteamientos de diferentes autores y textos.

Resultados de aprendizaje:

RA1, RA2 y RA3

Competencias:

E12y G1

persuasiva

(Contenidos 2, 3y 4)

IActividad 4: Andlisis de un spot o una forma de comunicacion

Actividades dirigidas: 2h
Dedicacion:17h
IAprendizaje auténomo: 15h

Descripcion general

IAnalizar un spot publicitario o una forma de comunicacién persuasiva con las pautas, pardmetros y
teorias vistas a clase. Presentar las conclusiones en una presentacion oral en grupo. El trabajo de
landlisis se realiza en grupos de 6 personas.

Material de soporte

[Apuntes y bibliografia. Enunciado del trabajo. Fichas de andlisis.

Entregable y vinculo con la
evaluacion

No se tiene que entregar ningn documento. La evaluacion consiste en la evaluacion de la presentacion
oral en clase, tanto en forma como en contenido.

El analisis y la presentacion, conjuntamente, suponen un 10% de la nota final.

(Objetivos especificos

Al acabar la actividad, el estudiante debe ser capaz de:

- Aplicar pautas de analisis a la comunicacion persuasiva.

- Relacionar teorias de la publicidad y de la comunicacién persuasiva con un caso real.
- Extraer elementos y componentes caracteristicos de un spot, documental, etc.

- Detectar la estrategia persuasiva de una forma de comunicacién concreta.

- Argumentar coherentemente una hipétesis personal y ordenar su exposicion.
Resultados de aprendizaje:

RA1, RA2, RA3, RAC2 y RAC3

Competencias:

E12y G1

IActividad 5: Actividades
en el aula

(Contenidos 1, 2, 3, 4,5y 6)

Dedicacion: 17h

Actividades dirigidas: 14h

)Aprendizaje auténomo: 3h




Descripcion general situ y en grupo o individualmente. Estas actividades complementan la teoria y, muy a menudo, ponen en

IA lo largo del curso se plantean diferentes actividades monogréficas en clase, éstas se deben realizar in

practica los conceptos explicados anteriormente.

Material de soporte IApuntes del curso. Lecturas obligatorias. Bibliografia. Enunciado de las actividades.

Entregable y vinculo con la
evaluacion La participacion en el conjunto de las actividades planteadas en la asignatura comporta un maximo del

La ficha de cada actividad.

10% de la nota final del curso.

(Objetivos especificos

Al acabar la actividad un estudiante debe ser capaz de:

- Explicar los diferentes conceptos y teorias tratados en la asignatura.

- Aplicar a casos reales la teoria del curso.

- Defender y exponer de forma coherente y clara un posicionamiento propio.
Resultados de aprendizaje:

RA1, RA2, RA3, RA4, RA5, RAC1, RAC2 y RAC3

Competencias:

E12y G1

lActividad 6: Examen final IActividades dirigidas: 2h

(Contenido 4,5y 6) IAprendizaje autonomo: 14h

Dedicacion: 16h

Descripcion general

Cada estudiante, individualmente, realiza una prueba per confirmar la adquisicion de los conocimientos
de los contenidos 4, 5y 6 y las lecturas correspondientes.

Material de soporte IApuntes. Lecturas obligatorias. Bibliografia.

Entregable y vinculos con la
levaluacion

La hoja de repuestas del examen.

La prueba cuenta un 25% sobre la nota final del curso.

Objetivos especificos - Relacionar idees y planteamientos de diferentes autores y textos.

Al acabar la actividad el estudiante debe ser capaz de:
- Relacionar las principales definiciones, autores y teorias sobre comunicacion.
- Identificar las partes, procesos y modalidades del mensaje publicitario.

- Detectar los efectos y vinculacion de la comunicacion con la sociedad actual.

Resultados de aprendizaje:
RAL, RA4y RAC1
Competencias:

E12y Gl

La evaluacion es continuada y se centra en cinco bloques de trabajos o pruebas:

1.

arw

Elaboracion de un proyecto cientifico de investigacion de un fenémeno comunicativo y, posteriormente, el desarrollo o trabajo de investigacion,
propiamente, de este proyecto. La planificacion del proyecto supone un 15% de la nota final y la elaboracion del trabajo un 15% mas. El trabajo se
realiza en grupos de 3 personas.

Actividades y ejercicios en clase: durante las sesién se realizarén ejercicios individuales o en grupo para reforzar y aplicar en casos préacticos el
contenido de la teoria. Un 10 de la nota final.

Un examen parcial que representa el 25 por ciento de la nota total del curso y recoge la mitad del contenido de la asignatura.

Un examen final que supone el 25 por ciento de la nota.

Un analisis de un spot y presentacion de la misma, en grupos de 6, que supone un 10% de la nota final.



En resumen:

Proyecto cientifico de investigacion: 15%

Desarrollo del proyecto: 15%
Actividades y ejercicios en clase: 10%
Examen parcial: 25%
Examen final: 25%
Andlisis de un spot: 10%

Recuperacion:

La recuperacion de la asignatura se realizard mediante un examen que recopilara todo el contenido tedrico de la misma. Las actividades de evaluacion
continuada no entraran en el examen.

Segun la normativa vigente del centro, Gnicamente se podran presentar al examen de recuperacion los estudiantes que hayan participado en un nimero
significativo de actividades de evaluacién del curso y no hayan llegado al 5 de nota media final de la asignatura. Solamente aquellos que se hayan
presentado a los exdmenes durante el curso se pueden presentar a la recuperacion.

Normas de realizacion de las actividades

Las actividades en clase se plantearan en formato de pequefio grupo o de forma individual.

Es obligatorio y necesario para seguir las actividades del curso leer y trabajar todas las lecturas obligatorias propuestas.
Las actividades se deben realizar con la correccién formal que exigen los trabajos académicos.

Los trabajos deben ser originales y, en el caso de incorporar aportaciones de terceros, éstas deben ir citadas con el estilo adecuado. El plagio representa un
cero directo en la evaluacion.

Basicos

Bibliografias
L]

Bourdieu, Pierre. Sobre la televisién. Coleccion Compactos, sexta edicion. Anagrama. Barcelona, 2016

Busquet, Jordi; Medina, Alfons i Sort, Josep. La recerca en comunicacié. Que hem de saber? Quins passos hem de seguir? Barcelona: Editorial
UOC, 2006

Castells, Manuel. Comunicacion y poder. Madrid: Alianza, 2009

Eguizéabal, Raul. Teoria de la publicidad. Madrid: Catedra, 2007

Igartua, Juan José; Humanes, Maria Luisa. Teoria e investigacién en comunicacion social. Madrid: Sintesis, 2004

McLuhan, Marshall. Comprender los medios de comunicacién. Editorial Paidés. Barcelona 2009.

McQuail, Denis. Introduccion a la teoria de la comunicacién de masas. Barcelona: Paidés, 1991

Postman, Neil. Divertirse hasta morir. El discurso pablico en la era del show business. Editorial La Tempestad. Barcelona, 2016.
Rodrigo Alsina, Miquel. Les teories de la comunicacié. Barcelona: UOC, 2008

Rodrigo Alsina, Miquel. Los modelos de comunicacion. Madrid: Tecnos, 1989

Wolf, Mauro. Els efectes socials dels mitjans de comunicacié de masses. Barcelona: Portic, 1992

Complementarios

Audiovisuales



Calugareano, llina. Chuck Norris contra el comunismo. 2015. 78 min.

Gandini, Erik Videocracy. 2009. 85 min.

L]
La guerra de los mundos. Centenario de Orson Welles. La noche tematica. TVE, 11 de mayo de 2015.

L]
Peter Wintonik, Peter, Achbar, Mark. Manufacturing consent. Noam Chomsky amb the Media National Film Board of Canada. 165 min.
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