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e Catala
e Castella

Mati (grup catala) / Tarda (grup castella)

Hi ha lectures en castella i angles.

e Aplicar processos, métodes i tecniques per a desenvolupar la creativitat i la innovacié en la realitzacié audiovisual, en el desenvolupament
multimédia i en la programaci6 de videojocs

e Que els estudiants hagin demostrar tenir i comprendre coneixements en la seva area d'estudi que parteixin de la base de I'educacié secundaria
general, i s'acostuma a trobar a un nivell que, amb el suport de llibrs de text avancats, inclou també alguns aspectes que impliquen coneixements
procedents de la vanguardia del seu camp d'estudi

¢ Que els estudiants sapiguen aplicar els seus coneixements a la seva feina o vocacié d'una forma professional i tinguin les competéencies que es
solen demostrar per mitja de I'elaboracio i defensa d'arguments i la resolucié de problemes dins de la seva area d'estudi

¢ Que els estudiants tinguin la capacitat de reunir i interpretar dades rellevants (normalment dins de la seva area d'estudi), per emetre judicis per
incloguin una reflexié sobre temes rellevants de caire social, cientific o étic

* Que els estudiants puguin transmetre informacio, idees, problemes i solucions a un public tant especialitzat com no especialitzat

¢ Que els estudiants hagin desenvolupat aquelles habilitats d'aprenentatge necessaries per emprendre estudis posteriors, amb un alt grau d'autonomia

* Que els estudiants tinguin capacitat per treballar com a membres d'un equip interdisciplinar ja sigui com a un membre més, o realitzant tasques de
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direccié amb la finalitat de contribuir a desenvolupar projectes amb pragmatisme i sentit de la responsabilitat, assumint compromisos tenint en
compte els recursos disponibles

Curs que realitza una introducci6 a la definicié de comunicacio, les teories sobre la comunicacié de masses i els seus efectes, la comunicaci6 persuasiva i
com es fa recerca cientifica sobre un tema comunicatiu. També tracta el tema de la publicitat i els seus efectes des de I'ambit social.

En acabar I'assignatura I'estudiant o estudianta ha de ser capag de:
-Explicar la relacié entre comunicacio i societat, els diversos models tedrics que s’hi han establert, i les diferents metodologies existents per a la seva analisi.
-Definir el procés de comunicacié, els seus components i les diferents formes de comunicacié existents.

-Mostrar les caracteristiques de la publicitat com a forma de comunicaci6, aixi com les seves técniques, objectius, formats i el procés de planificacid
estratégica que la genera.

-Descriure les caracteristiques i implicacions socials, politiques, econdomiques i psicologiques de la Societat de la Informacié i la globalitzacié.

-Argumentar un posicionament sobre el nou paradigma comunicatiu i els seus efectes socials.

El curs empra la metodologia de la classe expositiva participativa. Es combinara una exposicié dels temes a I'estil de classe magistral amb activitats de breu
durada, en grup o individuals, que ajudin a I'alumnat a participar del contingut tedric i que inciti a presentar-hi reflexions constructives. A les classes es
presentara la teoria acompanyada d’exemples visuals i casos reals. Al mateix temps, s'indicaran les pautes i normes per a la realitzaci6 de I'estudi de cas i la
presentacié de un treball audiovisual breu.

Es realitzara un especial émfasi en la presentacié formal i I'organitzacié coherent dels treballs i exposicions orals, aixi com en la interpretaci6 i valoracio
critica de les analisis i comentaris plantejats.

Grup gran/ teoria: 5h

Activitats dirigides: 4h
Contingut 1: La comunicacié des de la Ciéncia Dedicacio: 35h
lAprenentatge autonom: 26h

En aguest contingut es treballa:

1.1. La ciéncia que estudia la comunicacio

1.2. La comunicacié com a objecte d’estudi

1.3. Metodes i técniques d’estudi de la comunicacio
Descripcié
1.4. Teories de la comunicacio lIbedicacis: 29n

1.5. Models de la comunicacio

1.6. Teories sobre els efectes de la comunicacié de masses

Activitat 1: Elaboracié d’un projecte cientific

Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific
Activitats vinculades
Activitat 3: Activitats sobre la matéria del curs

IActivitat 4: Activitats complementaries

Contingut 2: Que entenem per comunicacio




Descripcio

En aquest contingut es treballa:

2.1.Definicions. Comunicaci6, informacio i significacio

2.2.Components de la comunicacio

2.3.Tipus de comunicacié

2.4. Receptors. Tipus de public

2.5. Comunicacio de masses. Cultura de masses, Comunicaci6 popular.
2.6. Mitjans de comunicacié de masses. Origen, funcions i dimensions
2.7. Caracteristiques de la comunicaci6 audiovisual

2.8. Nou paradigma de la comunicaci6. El trencament de la massa

Activitats vinculades

Activitat 1: Elaboraci6 d’un projecte cientific
Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific
Activitat 3: Tests sobre la matéria del curs

Activitat 4: Activitats complementaries

Contingut 3: La comunicaci6 digital en les societats globals

Grup gran/ teoria: 3h

Activitats dirigides: 4h
Dedicacio: 22h
IAprenentatge autonom: 15h

En aquest contingut es treballa:

3.1. Definici6 i denominacions de la societat contemporania.

3.2. Paradigma informacional i postmodernitat.

3.3. Tendéncies socials, economiques i comunicatives.

Descripcié 3.4. Globalitzacié i comunicaci6. El paper de les TIC.

3.5. Formes i formats de publicitat i propaganda.

3.6. La comunicacio6 digital: implicacions perceptives, psicologiques i socials.

3.7. Noves eines i formats de comunicaci6.

Activitats vinculades

Activitat 1: Desenvolupament d'un projecte cientific
Activitat 2: Activitats sobre la matéria del curs

Activitat 3: Activitats complementaries

Contingut 4: La comunicacié persuasiva

Grup gran/ teoria: 5h

Activitats dirigides: 6h
Dedicacio: 26h
IAprenentatge autonom: 15h




Descripcié

En aquest contingut es treballa:

4.1. Definicio, convéncer, persuadir i manipular.

4.2. Propaganda, marqueting i publicitat.

4.3. Finalitats i objectius de la publicitat.

4.4. La publicitat i la propaganda audiovisual. Definicié i caracteristiques.

4.5. Models d'espots televisius publicitaris i formes de propaganda audiovisual.
4.6. Nou paradigma de la publicitat i la propaganda contemporania.

4.7. La publicitat i la propaganda a internet i amb les noves tecnologies.

Activitats vinculades

Activitat 1: Analisi d’un treball audiovisual (espot publicitari, fragment de film de ficcié o documental).
Activitat 2: Tests sobre la matéria del curs.

Activitat 3: Activitats complementaries.

Contingut 5: Comunicaci6 social i democracia Dedicacio: 17h

Grup gran/ teoria: 3h
Activitats dirigides: 4h

/Aprenentatge autonom: 10h

Descripcio

En aquest contingut es treballa:

5.1. El rol sociopolitic de la comunicaci6 en la societat actual.

5.2. Els mitjans de comunicaci6é com actors politics.

5.3. Opini6 publica. Agendasetting, framming i priming.

5.4. Principis étics, de legislacié basica i codis deontologics.

5.5. Comunicacio, cultura i identitat. L'espai nacional de comunicacio.

5.6. Democracia electronica. Teories i perspectives sobre democracia i internet.

Activitats vinculades

Activitat 1: Desenvolupament d’un projecte cientific
Activitat 2: Activitats sobre la matéria del curs

Activitat 3: Activitats complementaries

Contingut 6: La publicitat com a element social Dedicacio: 21h

Grup gran/ teoria: 3h
Activitats dirigides: 6h

IAprenentatge autonom: 12h

Descripcié

En aquest contingut es treballa:

6.1. Aparici6 i evoluci6 de la publicitat.

6.2. Subjectes de I'activitat publicitaria.

6.3. El model de la societat consumista. Publics objectius.

6.4. Efectes de la publicitat.




Activitats vinculades

Activitat 1: Analisi d'un espot publicitari.
Activitat 2: Test sobre la matéria del curs

Activitat 3: Activitats complementaries

(Contingut 1i 2)

Activitat 1: Elaboracié d’un projecte cientific

Activitats dirigides: 4h
Dedicacio: 20h
IAprenentatge autonom: 16h

Descripcié general

Dissenyar i planificar un projecte cientific de recerca sobre un fenomen comunicatiu real. L'elaboracio
del projecte es realitza en grups de 3 0 4 estudiants.

Material de suport

IApunts del curs i bibliografia. Enunciat del treball i fitxes de seguiment.

Lliurable i vincles amb I'avaluaci6

S’ha de lliurar un document Unic, impres i grapat, que segueixi les pautes formals per als treballs
lacadémics.

El projecte compta un 20% de la nota de I'avaluaci6 final.

Objectius especifics

En finalitzar I'activitat I'estudiant o estudianta ha de ser capag de:
-Explicar les fases d’una recerca cientifica en comunicacié
-Argumentar sobre les dificultats d'utilitzar la comunicacié com a objecte d’estudi

-Dissenyar un projecte cientific amb tots els seus apartats

Activitat 2: Desenvolupament d’un projecte cientific

(Contingut 1, 2, 3i 5)

Activitats dirigides: 2h
Dedicacio: 32h
/Aprenentatge autonom: 30h

Descripcio general

Desenvolupar un treball de recerca sobre un fenomen comunicatiu real plantejat i estructurat préviament
lamb el projecte cientific d'investigacié

Material de suport

El projecte cientific corregit i revisat. Apunts i bibliografia. Enunciat del treball.




S’ha de lliurar un document Unic, impres i grapat, que segueixi les pautes formals per als treballs
académics.

Lliurable i vincles amb I'avaluaci6 . e
El desenvolupament del projecte compta un 25% de la nota de I'avaluacié final.

En finalitzar I'activitat I'estudiant o estudianta ha de ser capag de:
-Implementar una metodologia d’analisi i estudi de la comunicacié
-Analitzar les dades obtingudes i relacionar-les amb teories i coneixement del curs
Objectius especifics
-Obtenir conclusions i interpretacions propies de I'andlisi de dades

-Formular una argumentaci6 coherent i clara per defensar el seu punt de vista

Activitat 3: Analisi d’'un espot, documental, fragment cinematografic
Activitats dirigides: 4h
(Contingut 3 i 4) Dedicacié:24h
IAprenentatge autonom: 20h

IAnalitzar un espot publicitari o una forma de comunicacié persuasiva amb les pautes, parametres i
teories vistes a classe. Presentar les conclusions en una presentacié oral en grup. El treball d'analisi es
Descripcié general realitza en grups de 6 persones.

IApunts i bibliografia. Enunciat del treball. Fitxes d'analisi.
Material de suport

No s’ha de lliurar cap document. L'avaluaci6 del treball consisteix en I'avaluacié de la presentaci6 oral a

Lliurable i vincles amb l'avaluacié classe, tant en forma com en contingut.

En finalitzar I'activitat I'estudiant o estudianta ha de ser capag de:

-Aplicar pautes d'analisi a la comunicacié persuasiva

-Relacionar teories de la publicitat i de la comunicacié persuasiva amb un cas real
Objectius especifics -Extreure elements i components caracteristics d’'un espot, documental, etc.
-Detectar |'estratégia persuasiva d’'una forma de comunicacié concreta

-Argumentar coherentment una hipotesi personal i ordenar la seva exposicio

Activitat 4: Activitats centrals i examen final
Activitats dirigides: 14h
(Contingut 1, 2, 3, 4,5 6) Dedicacio: 26h
IAprenentatge autonom: 12h

Cada estudiant, individualment, ha de realitzar activitats al llarg del curs per millorar la seva comprensi6 i

Descripcié general interpretacio critica de les lectures obligatories i la matéria de I'assignatura.




IApunts. Lectures obligatories. Bibliografia.
Material de suport

El formulari de respostes de les activitats.

El conjunt de les activitats tedriques sobre les lectures obligatories i la matéria del curs compte un 25%

Lliurable i vincles amb l'avaluacio ) e
per a I'avaluacio final del curs.

En finalitzar I'activitat I'estudiant o estudianta ha de ser capag de:
-Explicar les diferents opinions i punts de vista dels autors tractats en I'assignatura
Objectius especifics -Destriar els punts més importants i essencials d’'un text académic

-Relacionar criticament idees i plantejaments de diferents autors i textos

IActividat 5: Actividades complementaries
Activitats dirigides: 12h
(Contingut 1, 2, 3, 4,5y 6) Dedicacié: 12h
IAprenentatge autonom: Oh

Al llarg del curs es plantejen diferents activitats monografiques a classe, aquestes s'han de realitzar in situ i en grup o individualment.

Descripcié general IAquestes activitats complementen la teoria i, molt sovint, posen en practica els conceptes explicats anteriorment.

[Apunts del curs. Lectures obligatories. Bibliografia. Enunciat de les activitats.
Material de suport

La fitxa de cada activitat.

Lliurable i vinculat a

I'avaluacio La participaci6 en el conjunt de les activitats plantejades en I'assignatura comporta un maxim del 25% de la nota final del curs.

Al finalitzar I'activitat un estudiant ha de ser capag de:
-Explicar els diferents conceptes i teories tractats a I'assignatura
Objectius especifics  |-Aplicar a casos reals la teoria del curs

-Defensar i exposar de forma coherent i clara un posicionament propi

L'avaluacio6 és continuada i es centra en quatre blocs de treballs o proves:

1. Elaboracié d'un projecte cientific d'investigacié d’un fenomen comunicatiu i, posteriorment, el desenvolupament o treball de recerca, propiament,
d’aquest projecte. La planificaci6 del projecte compta un 10% de la nota final i I'elaboracié del treball un 15% més. El treball es realitza en grups de 5
persones.

2. Activitats i exercicis a classe: durant la sessio es realitzen exercicis en grup o individuals per reforgar i aplicar en casos practics el contingut de la
teoria (lectures, seminaris). Un 25% de la nota final (les presentacions contarien un 10%).

3. Un examen oral parcial que representa el 20% de la nota total del curs.

4. Un examen final de 30 preguntes test, més un comentari, i un exercici de relacionar que suma el 30 %. Per aprovar és necessari una nota minima



de cinc.
En resum:
Projecte cientific d’investigacié:  10%

Desenvolupament del projecte:  15%

Activitats i exercicis a classe: 25%
Examen parcial oral 20%
Examen Final: 30%

Recuperacio:

La recuperaci6 de I'assignatura es realitzara mitjangant un examen que recollira tot el contingut teoric de la mateixa. L'examen tipus test constara de 40
preguntes. Cada pregunta val 0,20 punts i les respostes incorrectes no resten.

Segons la normativa vigent del centre, tan sols es podran presentar a 'examen de recuperacio els estudiants que hagin participat en un nombre significatiu
de les activitats d’avaluacié del curs i no hagin arribat al 5 de nota mitjana final. Només aquells que s’hagin presentat a la prova es poden presentar a la
recuperacio.

Normes de realitzaci6 de les activitats

Les activitats a classe es plantejaran en format de petit grup o de forma individual.

Es obligatori i necessari per seguir les activitats del curs llegir i treballar totes les lectures obligatories proposades.
Les activitats s’han de realitzar amb la correcci6 formal que exigeixen els treballs académics.

Els treballs han de ser originals i, en cas d’incorporar-hi aportacions de tercers, aguestes han d’estar citades amb I'estil adequat. El plagi representa un zero
directe en I'avaluaci6.

Basics
Audiovisuals

L]
Calugareano, llina. Chuck Norris contra el comunismo. 2015. 78 min.

Gandini, Erik Videocracy. 2009. 85 min.
L]
Peter Wintonik, Peter, Achbar, Mark. Manufacturing consent. Noam Chomsky amb the Media National Film Board of Canada. 165 min.
Bibliografies
L]

Bourdieu, Pierre. Sobre la televisiéon. Coleccion Compactos, sexta ediciéon. Anagrama. Barcelona, 2016

Busquet, Jordi; Medina, Alfons i Sort, Josep. La recerca en comunicacié. Qué hem de saber? Quins passos hem de seguir? Barcelona: Editorial
UOC, 2006

Carter, Sean. & Dodds, Klaus. International politics and film. Space, vision, power, 2014

Castells, Manuel. Comunicacion y poder. Madrid: Alianza, 2009

Debord, Guy. Comentarios sobre la sociedad del espectaculo. Coleccién Argumentos. Anagrama, 2003.

Eguizabal, Raul. Teoria de la publicidad. Madrid: Céatedra, 2007

Garcia-Clancini, Néstor. "El consumo sirve para pensar". En consumidores y ciudadanos. Conflictos culturales de la globalizacién. Grijalbo, México,
1995. Pp. 41-55.

Hal, Byung-Chul. En el enjambre. Editorial Herder. Barcelona, 2014.



Igartua, Juan José; Humanes, Maria Luisa. Teoria e investigacién en comunicacién social. Madrid: Sintesis, 2004
Martin-Barbero, Jesus. De los medios a las mediaciones. Editorial Anthropos, Barcelona. 2010.

McLuhan, Marshall. Comprender los medios de comunicacién. Editorial Paidés. Barcelona 2009.

Postman, Neil. Divertirse hasta morir. El discurso publico en la era del show business. Editorial La Tempestad. Barcelona, 2016.
Rodrigo Alsina, Miquel. Les teories de la comunicacié. Barcelona: UOC, 2008

Turkle, Sherry. Alone together why we expect mor from technology and less from each other. New Yorl: Basics Books 2011.

Complementaris

Audiovisuals
L]
La guerra de los mundos. Centenario de Orson Welles. La noche tematica. TVE, 11 de mayo de 2015.
Bibliografies
L]
Baylon, Christian; Mignot, Xavier. La comunicacién. Madrid: Catedra, 1996

Castells, Manuel. Redes de indignacion y esperanza. Los movimientos sociales en la era de Internet, 2012.

Eguizéabal, Raul. La comunicacién publicitaria: antecedentes y tendencias en la sociedad de la informacién y el conocimiento. Sevilla: Comunicacion
Social, 2004

Marin i Otto, Enric. Cultura de masses i postmodernitat: elogi i critica de la comunicacié contemporania. Valéncia: Eliseu Climent, 1994
Martin Algarra, Manuel. Teoria de la comunicacion: una propuesta. Madrid: Tecnos, 2003

McQuiail, Denis. Introduccién a la teoria de la comunicacién de masas. Barcelona: Paidés, 1991

Otte, Max. El Crash de la informacién. Los mecanismos de la desinformacion cotidiana. Taurus, 2010.

Ramonet, Ignaci. Propagandas silenciosas: masas, television y cine. La Habana: Fondo Cultural del Alba, 2007

Rodrigo Alsina, Miquel. Los modelos de comunicacion. Madrid: Tecnos, 1989

Torres i Prat, Joan. Consumo, luego existo: poder, mercado y publicidad. Barcelona: Icaria, 2005

Wolf, Mauro. Els efectes socials dels mitjans de comunicacié de masses. Barcelona: Portic, 1992



