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Castellano

e E1_Comprender el entorno en el que opera la organizacion, el funcionamiento de la empresa y sus areas funcionales y los instrumentos de analisis

e E2_Conocer, comprender y aplicar los fundamentos de marketing e investigacion de mercados

E3_Conocer las herramientas cualitativas y cuantitativas de analisis y diagnéstico para la investigacion de mercados

e E4 Conocer, analizar, y valorar las estrategias de desarrollo, lanzamiento y posicionamiento de nuevos productos asi como tomar decisiones en
relacién con la variable producto, precio, distribucién y comunicacion

e G1_Desarrollar habilidades para buscar, procesar y analizar informacion procedente de fuentes diversas para aplicarlas en los asuntos a resolver

e G2_Ser autbnomo en el aspecto de la planificacion personal, la seleccién de los recursos apropiados y la madurez para asumir responsabilidades
en la toma de decisiones

e G4_Trabajar en equipo, participando activamente en las tareas y utilizando las herramientas de negociacion y planificacién aprendidas

e T1_Comunicarse de forma fluida en catalan y castellano y en grado medio en inglés

e T3_Gestionar equipos de personas Yy dirigir de forma eficiente el tiempo, tanto en el trabajo individual como en las tareas en grupo, asi como
planificar, organizar y utilizar los recursos disponibles estableciendo prioridades y demostrando capacidad para liderar procesos, adoptar decisiones
y, en su caso, afrontar dificultades

e T5_Tomar responsabilidades desde un punto de vista ético, critico y emprendedor en un ambiente profesional
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El objetivo de esta asignatura es que el estudiante vea el proceso de comunicacién en una estrategia de marketing. La gestion de estrategias Push y pull, y
las herramientas para llevar a cabo estrategias de publicidad y promocién de productos y marcas.

Conocer y ser capaz de desarrollar el proceso de Comunicacién Integrada Corporativa y la elaboraciéon de un Plan de Comunicacién Estratégico

Sesiones tedricas

MD1.Clase magistral: Sesiones de clase expositivas basadas en la explicacién del profesor en la que asisten todos los estudiantes matriculados en la
asignatura

MD2. Conferencias: Sesiones presenciales o transmitidas en streaming, tanto en las aulas de la universidad como en el marco de otra institucion, en las que
uno o varios especialistas exponen sus experiencias o proyectos ante los estudiantes.

MD3. Presentaciones: Formatos multimedia que sirven de apoyo a las clases presenciales

Aprendizaje dirigido

MD5. Seminarios: Formato presencial en pequefios grupos de trabajo (entre 14 y 40). Son sesiones ligadas a las sesiones presenciales de la asignatura que
permiten ofrecer una perspectiva practica de la asignatura y en la que la participacion del estudiante es clave

MD6. Debates y foros: Conversaciones presenciales u online, segun los objetivos que el profesor responsable de la asignatura persiga. Los debates tienen
una fecha de inicio y fin y estan dinamizados por el profesor

MD?7. Estudio de casos: Dindmica que parte del estudio de un caso, que sirve para contextualizar al estudiante en una situacién en concreto, el profesor
puede proponer distintas actividades, tanto a nivel individual como en grupo, entre sus estudiantes

Aprendizaje autbnomo
MD?9. Resolucién de ejercicios y problemas: Actividad no presencial dedicada a la resolucién de ejercicios practicos a partir de los datos suministrados por el
profesor

Tema 1: Desarrollo de una Comunicacion efectiva
e La funcion de las comunicaciones de Marketing
¢ Desarrollo de una comunicacion efectiva: Las 4 preguntas basicas: 1. ¢,Qué hay que decir? 2. ¢ A quién hay que decirlo? 3.  Cdmo hay que decirlo?
4. ;Cémo vamos a medir los resultados?

Tema 2: La Campafia de Marketing

¢ Desarrollo y gestion de una Campafia de Marketing
¢ El Brief de comunicacion

Tema 3. El Mix de Comunicacién

e La decisién del mix de comunicacion
e Direccién y coordinacion de la comunicacion integrada de marketing . Planeamiento de la Campafia

Tema 4: Estrategias Pull
¢ El medio impreso
e El medio auditivo
¢ El medio visual
Tema 5: Comunicacion segun el ciclo de vida del producto
Tema 6: Eleccién de los Medios
Tema 7: Estrategias Push
e Comunicacion en el Punto de Venta

Tema 8: Técnicas Creativas

Tema 9: RRPP, Patrocinios, Comunicacion Institucional

AF1. Sesiones teodricas
AF2. Seminarios



AF3. Trabajo en grupo
AF4. Trabajo individual
AF5. Estudio personal
AF7. Tutorias presenciales

SEL1. Participacion a las actividades planteadas dentro del aula (40%)

e Seminario “Andlisis de una Campafia de Marketing” 20%
e Seminario “Técnicas Creativas” 15%
e Participacién “Ejercicios en clase” 5%

SEZ2. Proyecto final en grupo con entregas parciales (30%)
SE4. Examen final (30%)

Se tiene que realizar el examen final para contabilizar el resto de la evaluacién y obtener una nota mayor o igual a 5/10 para aprobar la Asignatura.

Recuperacion: Para aquellos que hayan suspendido el examen final, tendran la opcién de hacer un examen recuperacion durante la Ultima semana del
trimestre. La nota acumulada en la evaluacion continua, se guardara y sera contabilizada también para el examen de recuperacion.
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